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Zahlreiche Speaker

Uber die Zukunft von Content
Marketing sprach Stefan Héckel
von Vice. Unter dem Titel ,Brand
Experience and Data: Wie agile
,Direct to Consumer’-Unterneh-
men das Marketing revolutionie-
ren”, referierte Lukas Kirchner,
C3 Creative Code and Content
GmbH. Matthias Protzmann,
Onzu, sprach iiber Artificial In-
telligence im Content Marketing.

Praxisnahe Workshops
Nach einer Kaffeepause ging
es dann an die Praxis, und die
Teilnehmer des Kongresses fan-
den sich in Workshops wieder.
Hier konnte mehr iiber die The-
menbereiche ,How to target the
right Audience with Artificial
Intelligence”, ,Content Marke-
ting in einer neuen Dimension:
Die CMF-Basisstudie 2018 oder
,Live # Live: Multimediales und
nachhaltiges Storytelling im sto-
rytile Live-Blog” gelernt werden.
Und auch nach dem Lunch
ging es gut gestarkt weiter. Un-
ter den Titeln ,Gleicher Content,
gleiche Plattform? Wie relevan-

Bewegtbild
Non Fiction
Titel Porsche
9:11 Magazin,
Episode 5: Der
DDR-Porsche
Herausgeber
Dr.Ing. h.c. F
Porsche AG
Dienstleister
Territory Content
to Results
GmbH.

Internal
Bewegtbild
Titel Dein
Social-Media-
Profil Heraus-
geber SIX
Dienstleister
Aron Marty.

te, crossmediale Markenbildung
gelingen kann”, ,5 easy steps to
create a content marketing stra-
tegy”, ,How to drive qualitative
visits with interactive content:
3 case studies” und ,Die digitale
Transformation Threr Redakti-
onsprozesse — Data-driven Con-
tent Discovery mit Storyclash”
konnte die Praxis ndher kennen-
gelernt werden.

Weitere Vortrdge stammten
u.a. von Bastian Obermayer,
Stiddeutsche Zeitung, oder Pas-
cal Deville, Freundliche Grifse
GmbH. Ein Highlight war auch
der Vortrag von Wolfgang Layr,
Volksbank Wien, der unter dem
Titel ,Von den Superadlern zum
frischen Wind: Content Creati-
on im Sportsponsoring” sprach
(siehe Seite 32).

Hintergrundinformationen

Seit dem Jahr 2003 zeichnet
das Content Marketing Forum
gemeinsam mit Branchenme-
dien die besten Unternehmens-
publikationen aus. Der Aus-
wahlprozess durch die Jury
verlduft mehrstufig: Jury I und

1T bestehen jeweils aus rund 80,
Jury III aus rund 40 Personen.
Jede Jurygruppe begutachtet in
Untergruppen die eingereichten
Beitrage; die Bewertung erfolgt
nach dem Schulnotenprinzip.

Aus dem Durchschnitt der No-
ten ergibt sich die BCM Short-
list; sie ist die Basis fiir die No-
minierten in Silber und fiir die
Gold-Preistrager.

Das Content Marketing Forum
(CMEF) ist die Interessensgemein-
schaft der flihrenden medialen
Dienstleister im deutschspra-
chigen Raum und mit mehr als
100 Mitgliedsunternehmen der
grofite Verband dieser Medien-
disziplin in Europa.

Als Branchenverband ver-
tritt das CMF eine Medienspar-
te, die pro Jahr rund 6,9 Mrd.
€ umsetzt. Die Mitglieder des
Verbands sind Agenturen, die
fiir ihre Kunden wegweisende
Content-Strategien entwerfen
und umsetzen und dabei wirk-
same Inhalte fir alle Medien-
gattungen einschlielich Print,
Video, Mobile und Online pro-
duzieren.

Reporting
Titel Allianz
Kundenbericht
2017: ,Ergebnis
flr den Kunden*
Herausgeber
Allianz Deutsch-
land AG
Dienstleister
C3 Creative
Code and Con-
tent GmbH.

Sonderpreis
Titel Lufthansa
Exclusive:
Kampf ums rote
Gold Heraus-
geber Deutsche
Lufthansa AG
Dienstleister
Territory Content
to Results
GmbH.




