
medianet.at

WIEN. Der „Best of Content Mar-
keting Award“ gilt als der größte 
Wettbewerb für inhaltsgetriebe-
ne Unternehmenskommunikati-
on in Europa. Verliehen wurde 
dieser am 14. Juni erstmals in 
Wien. Drei österreichische Un-
ternehmen durften sich über 

Gold freuen: der RG-Verlag,  
Heimat Wien und Content Gar-
den Technologies. 

„Als Vorstand des Content Mar-
keting Forum Österreich freut es 
mich besonders, dass beim dies-
jährigen BCM, bei knapp 800 
Einreichungen aus 15 Nationen, 

die herausragende Leistung von 
drei Agenturen aus Österreich 
mit Gold prämiert wurde. Guter, 
relevanter & glaubwürdiger In-
halt zählt – heute mehr denn je 
–, und das haben die Gewinner 
Projekte eindrucksvoll bewie-
sen!“, so Martin Distl, Vorstand 

des Content Marketing Forums 
und Geschäftsführer des RG 
Verlags. 

Insgesamt konnten sich 67 
Preisträger über die BCM-Wür-
fel aus Stahl und Beton freuen. 

Zahlreiche Highlights
Mit 781 Unternehmensmedi-
en, Mediensystemen, Kampa-
gnen und Einzelbeiträgen un-
terschiedlicher Medienformen 
erzielte der Best of Content 
Marketing 2018 einen neuen 
Einreicherrekord. In Kombina-
tion mit der abendlichen Preis-
verleihung am 14. Juni fand 
tagsüber der internationale 
BCM-Kongress in der Aula der 
Wissenschaften in Wien statt.

Auf der Bühne vertreten waren 
außerdem die österreichische 
Content-Marketing-Legende Lu-
kas Kircher aus Berlin und Pu-
litzer-Preisträger Bastian Ober-
mayer von der Süddeutschen 
Zeitung mit „Panama Papers“. 

Weitere Highlights waren 
unter anderem Wolfgang Layr 
von der Volksbank Wien über 
„Superadler Content Creation“ 
im Sport Sponsoring, sowie die 
Präsentation des Projekts „Mis-
sion to the Moon“. (gs)

WELS. Die Stadt Wels ist seit 
2013 die erste Destination  
Österreichs, die umfassend mit 
dem Österreichischen Umwelt-
zeichen für Tourismus bzw. 
Green Meetings und Events 
ausgezeichnet ist. Alle Hotels 
der Innenstadt haben sich den 
strengen Prüfungen unterzo-
gen und zu den Kriterien des 
Umweltzeichens bekannt. Die 
Business Touristik Wels fun-

giert zudem als Lizenzgeber für 
Green Meetings und Events und 
kann somit Veranstalter neben 
der Betreuung der Veranstal-
tungsbuchung und -abwicklung 
auch aktiv bei der Umsetzung 
von Green Events beraten und 
begleiten. 

Green Events mit rund 4.000 
Teilnehmern werden jährlich 
in Wels zertifiziert. So fungiert 
man nicht nur als exklusiver 

Lizenzgeber, sondern auch als 
„One-Stop-Shop“ – von der An-
gebotslegung aus einer Hand, 
gemeinsamen Locationsbesich-
tigung bis hin zur Green Event- 
Zertifizierung und Zimmer-
kontingentverwaltung. In Wels 
finden sich für Veranstaltungen 
passende Locations – ob in der 
Messe, der Stadthalle, im Stadt
theater oder in einem ehemali-
gen Minoritenkloster. (gs)

In Wels lassen sich Green Events 
bestens umsetzen.
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Drei Mal Gold! 
Beim Best of Content Marketing Award konnten  
drei österreichische Agenturen Gold abräumen.

Die ausgezeichnete Stadt Wels 
Wels Touristik fungiert in Sachen Green Events als „One-Stop-Shop“.

Die zahlreichen Sieger des Best of Content Marketing Award – 67 Preisträger durften sich heuer über Gold freuen.

   Die neuesten Kampagnen


