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WIEN. Der Summer Splash fin-
det heuer (zum zweiten Mal) 
auf Sizilien statt – mit Blick auf 
Castellammare del Golfo. Da-
bei wird die größte Hotelanlage 
auf der Insel extra zum „besten 
Maturareise-Hotel aller Zeiten“ 
umgebaut.

Den jugendlichen Partytigern 
wird einiges geboten: Schon vom 
Zimmer aus kann man den Meer-
blick genießen und die bestande-
ne Matura feiern – sofern nicht 

sechs Pools, die spektakulärste 
Wasserrutsche Italiens, Well-
nesscenter und Sportanlagen  
zu sehr nach draußen locken.

Sizilianische Kultur „erobern“
Jede Woche rockt ein Electric-
Love-Megastar die Bühne, der 
Pop-up-Floor überrascht an 
unterschiedlichen Orten mit ab-
wechslungsreichen Mottos.

Beim Summer Splash 2018 
gibt es auch eine große Auswahl 

an optionalen Ausflügen, um die 
großartige Kultur des Landes 
selbst zu erkunden: Marsala, 
Corleone, Zingaro, Cefalù oder 
auf den berühmten Ätna?

Wer mehr Lust auf Action 
hat, wird ebenso bedient: Night 
Fishing, Night Diving und Mon-
dello und Palermo „by night“ 
warten auf die Teilnehmer.

Die Anlage ist an einer idylli-
schen Felsenbucht ca. 50 m vom 
Meer entfernt gelegen. Der hotel-

eigene Sandstrand ist mit einem 
kostenlosen Shuttlebus in ca. 15 
min. zu erreichen. 

Jedes Zimmer ist mit Dusche, 
WC, Föhn, Telefon, Kabel-TV, 
Safe, Kühlschrank, Klimaanlage 
und Balkon oder Terrasse ausge-
stattet. Banana Boot, Beachvol-
ley-, Volley-, Fuß-, Basketball, 
Tennis, Tischtennis, Minigolf, 
Bogenschießen, Fitnessraum, 
Laufstrecke auf einem Natur-
pfad direkt im Hotel, Spa-Be-
reich mit Sauna, Dampfbad, 
Jacuzzi, etc. sind inbegriffen.

Das bringt’s den Partnern
Seit der Gründung 1995 hat sich 
die Splashline zum wohl wich-
tigsten Eventreiseanbieter in 
Österreich entwickelt und Pro-
dukte wie Spring Break Europe, 
Snow Break Europe oder Zrce 
Summer Closing realisiert.

„Wir lieben es, maßgeschnei-
derte Umsetzungen zu kreieren“, 
erklärt Splashline-Mastermind 
Didi Tunkel. „Das gehört zu un-
serem Spirit, das spüren unsere 
Partner. Nur deshalb ist es mög-
lich, viele Top-Brands gleich-
zeitig zu unseren Partnern zu 
zählen.“

Bei der Premiere von Summer 
Splash 2000 feierten ca. 700 Gäs-
te ihre Matura – diese Zahl hat 
sich seitdem mehr als verzehn-
facht. (pj)

ST. PÖLTEN. Im Zuge eines Pilot-
projekts an der FH fand kürzlich 
die erste CCA-Student Challenge 
statt. Die Challenge richtete sich 
an Studenten der Studiengänge 
Media- und Kommunikations-
beratung sowie Medientechnik.

Die Arbeitsgruppen setzten 
sich jeweils aus einem Marke-
ting- und einem Technik-Stu-
dierenden zusammen. Die Erste 
Bank als Auftraggeber forderte 

von den Teams eine Kampagne 
(Print-Sujet oder Online-Dis-
play-Werbemittel) für ihr Stu-
dentenkonto mit dem Ziel der 
Neukundengewinnung. Ab dem 
Briefing hatten die Teilnehmer 
eine Woche Zeit, das Konzept 
zu entwickeln. Als Siegerteam 
konnten Bernadette Boesch und 
Tobias Schreiber die hochkarä-
tig besetzte Expertenjury mit 
ihrem Konzept überzeugen. (pj) Der CCA hat Studierenden die echte Werbewelt ein Stück nähergebracht.
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Splash in Sizilien 
„24/7 All Inclusive“ und ein spektakuläres Partyprogramm 
sollen für „die beste Woche des Maturantenlebens“ sorgen.

Kreation und Marketing 
Die Gewinner der ersten CCA-Student Challenge.

Ciao, bella
Eine Woche 
Party pur –  
egal ob auf der 
Partycruise  
oder in der 
Hotelanlage …


