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PERSONALIE
Maria Bauernfried
verldasst Kelly

WIEN. Nach mehr als 15
Jahren im Unternehmen als
Marketing Director schei-
det Maria Bauernfried auf
eigenen Wunsch aus dem
Management von Kelly aus.
Zuletzt hatte Bauernfried
auch die Koordination der
Marketingagenden der Ma-
nagement-Unit Osterreich,
Schweiz, Adriatics und Ita-
lien tber.

.Die Aufgabe, die vollig
unterschiedlichen Marken
Kelly's und Soletti zu den
stérksten Top-Marken der
gesamten Osterreichischen
Markenlandschaft zu entwi-
ckeln, pragten mein bishe-
riges Berufsleben. Die Wert-
schopfung dieser Marken
eigenstidndig und mit hoher
Verantwortung fithren
zu kénnen, hat absolutes
JKnistern’ in mein Leben ge-
bracht”, blickt Bauernfried
zurick.

Funf goldene Effies

Die hohe Innovationsrate
der Knabberbastion und die
Zusammenarbeit mit Tes-
timonial Herbert Prohaska
haben dazu gefiihrt, dass
die Marketingstrategie des
Unternehmens mit fiinf gol-
denen Effies innerhalb von
vier Jahren ausgezeichnet
wurde. ,Der Hohepunkt fiir
mich war sicher die Aus-
zeichnung zum ,Marketer
des Jahres’ im November
2016", sagt Bauernfried.
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GroBe Nah&Frisch-Gala in Schladming: Geschaftsfuhrer Hannes Wuchterl betont die regionale Kraft der Kette.

Nah&Frisch ist 35!

35 erfolgreiche Jahre Nah&Frisch sind ebenso 35 Jahre
erfolgreiche Partnerschaft mit den Menschen in der Region.

SCHLADMING. Unter dem Mot-
to ,Tradition trifft Vision” feier-
te Nah&Frisch mit Kaufleuten,
Industrie und geladenen Gés-
ten das 35-jahrige Bestehen der
Marke. Nah&Frisch Geschéafts-
fihrer Hannes Wuchterl ist es
gelungen, gemeinsam mit allen
wichtigen Stakeholdern seiner
Organisation, die Weichen fiir
die langfristige Zukunft zu le-
gen - und eine imposante Ver-
anstaltung flr Kaufleute und
Geschéftspartner zu zelebrieren.

Bekenntnis der Héindler

,Wir sind stolz auf 35 Jahre
Nah&Frisch. Die besten Kaufleu-
te Osterreichs garantieren unter
der Marke Nah&Frisch seit 35
Jahren die Aufrechterhaltung
einer echten Nahversorgung im
landlichen Bereich. Vier Prozent
Umsatzplus fiir die Nah&Frisch
Kaufleute im ersten Quartal
2018 zeigen, wie relevant Kauf-

leute fir die Menschen in den
Gemeinden sind”, betont Wuch-
terl.

Offensichtlicher Erfolgsfaktor
ist die Herzlichkeit innerhalb
der Organisation. Die wird nicht
zuletzt dadurch dokumentiert,
dass das gemeinsame Lachen

und Feiern durchaus mit einem
Quantum Selbstironie passiert.
Das geht nur in starken Vertrau-
ensverhaltnissen.

Die vier GroRhandelshéuser
Kastner, Kiennast, Pfeiffer und
Wedl werden auch in vielen Jah-
ren noch authentisch sein. (red)

GroBhandler am Pult: Leopold Wedl, Julius Kiennast, Nah&Frisch-Geschafts-

fUhrer Hannes Wuchterl, Christof Kastner und Unimarkt-Chef Andreas Haider.
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