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ner Hand. Megaboard — unter
diesem Namen wird der Zusam-
menschluss weitergefiihrt — hat
nicht nur das klassische Mega-
board zu bieten, sondern bis zu
40 weitere Werbeformen: von der
Folienstralenbahn zu bedruck-
ten Auslagen, Geriistnetzen und
allem, was im Aufenwerbebe-
reich umgesetzt werden kann.
Doch Megaboard ist nicht nur
ein klassischer Auflenwerber.
Ab der Anfrage des Kunden ist
Megaboard bestrebt, die besten
Ideen und Umsetzungsmog-
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War ktimmern uns z2u
100% um die Umset-
zung kreativer Ideen,
wir stnd die Dienst-
leister fuir die Konfi-
guration und haben
mn unserer Geschich-
te Dinge moglich
gemacht, die friiher
undenkbar gewesen

‘

lichkeiten zu finden. ,Das fangt
bei einem Brainstorming an
und hort bei Behdérdengéngen
auf, und das alles Osterreich-
weit”, sagt Januskovecz. Man
sieht sich als Dienstleister, der
seit vielen Jahren als Spezialist
wahrgenommen wird. ,Der Kun-
de weifl genau: Wenn das einer
16sen kann, dann wir. Wir sagen
ehrlich, was mdglich ist, aber
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auch, was nicht moglich ist —das
ist effizient und unsere Stérke.”

Bundesweite Prisenz

,Wir moéchten mit Megaboard
im ganzen Bundesgebiet erfolg-
reich vertreten sein. Und um
das umzusetzen, ist Kreativitéat
gefragt. Ist in einem Gebiet kei-
ne Werbeflache zur Verfiigung,
dann wird versucht, eine zu er-
schaffen, ob es nun flexible mo-
bile Werbefldchen sind oder man
an Hausfassaden montieren und
eine fensterlose Auflenwand an-
mieten muss — wir denken hier
16sungsorientiert.”

Vielfalt & Abwechslung

Und nicht nur bei der Ideenfin-
dung sind keine Grenzen gesetzt,
auch bei der Kundenauswahl ist
Januskovecz fir alles offen: ,Das
ist mein Credo seit vielen Jah-
ren: Bei uns wird jeder Kunde
mit gleicher Wertschétzung be-
handelt, wir servicieren immer
auf ident hohem Niveau, gleich,
um welches Budget es sich han-
delt.” Januskovecz sieht sich als
mitverantwortlich fiir so man-
chen Kundenerfolg. Er m6chte

auch fir KMUs mit kleinerem
Budget einen Weg finden, um sie
bestmoéglich zu vertreten. ,Es
gibt immer eine Moglichkeit!”

Neben der grofen Vielfalt an
Werbemoglichkeiten legt man
aber auch auf die Abwechslung
bei Werbefldchen grofRen Wert:
Von grofRen Firmen iiber kleinere
Ketten bis hin zu Apotheken und
Start-ups moéchte man, gemein-
sam mit den Kreativagenturen
der Kunden, Ideen schaffen, die
aullergewthnlich sind und sich
von der Masse abheben.

»Wir kiimmern uns zu 100% um
die Umsetzung kreativer Ideen,
wir sind die Dienstleister fir die
Konfiguration und haben in un-
serer Geschichte Dinge mdglich
gemacht, die frither undenkbar
gewesen wiren, wie die Umman-
telung des Stephansdoms oder
die Werbefldche an der Votivkir-
che”, sagt Januskovecz stolz.

Er fuhrt weiter aus: ,Wir
verstehen uns als richtigen An-
sprechpartner fiir Riesenpro-
jekte; die Kunden wissen, wenn
sie etwas mit uns machen, dann
bekommen sie beste Qualitat.
Hier geht es auch um groRere

Summen, und da muss man sich
das Vertrauen der Kunden erar-
beiten.”

Auch die strengen Regulierun-
gen am Osterreichischen Markt
sieht Januskovecz gelassen. Er
erachtet es als hohes Gut, dass
Wien zum wiederholten Male zu
einer der beliebtesten Stadte der
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War verstehen uns als
richtigen Ansprech-
partner fiir Riesen-
projekte; die Kunden
wissen: Wenn sie et-
was mit uns machen,
dann bekommen sie

beste Qualitdit.

Welt gewdhlt wurde, und sieht
dafiir das Stadtbild stark in den
Fokus gestellt.

Es ist fiir ihn kein Hindernis,
sondern er sieht es als Heraus-
forderung, um noch mehr kre-
ative Ideen zu entwickeln. Der
Kreativitdt sind absolut keine
Grenzen gesetzt.

Digitalisierung & Co.
Zum Thema Digitalisierung ori-
entiert man sich an den Ent-
wicklungen des Markts, um eine
sinnvolle Umsetzung im Auf3en-
werbebereich zu gewdhrleisten.
AbschlieRend kann Janusko-
vecz nur eines sagen: ,Qualitédt
geht immer vor Quantitit, und
Qualitat wird sich immer durch-
setzen.”




