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Aigner PR-Team Christoph Blach, Ursula Resch, Nicole Grubeck, Peter Aigner.

Gin, Mode und
Kinderwunsche

Der Wiener PR-Agentur Aigner PR wird es
in jedem Fall nicht langweilig.
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Nachdenken und Arbeiten

Special Public Affairs PR-Beratung und Lobbying GmbH
Goldschmiedgasse 8/8, 1010 Wien, Mag. Karin Keglevich-Lauringer
Tel.: 01-5322545-10, Mail: keglevich@spa.co.at

WIEN. Die Wiener PR-Agentur
Aigner PR stellte jiingst in der
26°East-Bar, im Palais Hansen
Kempinski Vienna, im Rahmen
eines exklusiven Tastings fiir
VIP-Barflys aus Wirtschaft,
Medien und Kultur den Rick Dry
Gin Feel vor.

Der mediterrane Sommer-
Gin ist das jiingste Produkt des
Osterreichischen Bio-Gin-Pro-
duzenten. Die Agentur stellte
damit ihr Know-how in der PR-
Begleitung von Premium Brands
—in der Vergangenheit u.a. Star-
bucks, SanLucar — erneut ein-
drucksvoll unter Beweis. Am 15.
und 16. September wird man an
der gleichen Location das erste
Vienna Craft Spirit Festival PR-
technisch betreuen.

Im Dienst der guten Sache
Fiir den Charity-Kunden Make-
A-Wish Osterreich, der kran-
ken Kindern Herzenswiinsche
erfillt, war man beim vom Vir-
ginia Ernst organisierten Kids-
4Kids-Eishockeyturnier wieder
im Dienst der guten Sache.
Aktuell arbeitet man an Um-
setzungen zum Vienna City Ma-
rathon, bei dem Make-A-Wish

Sponsor-Partner ist, und fiir den
jahrlich am 29. April weltweit
gefeierten Wish-Day.

Influencer-Relations

Derzeit fadelt man auch fiir den
deutschen MaRkonfektiondr
Kuhn Kooperationen mit Mode-
Magazinen ein.

Eine wichtige Zielgruppe fir
das Familienunternehmen in
dritter Generation, das Tradition
und Innovation sowie Passform
und Individualitdt der MaR-
schneiderei mit dem giinstigen
Preis der Konfektionsmode ver-
bindet, sind auch Fashion-und
Lifestyle-Blogger.

In diesem Bereich setzt Aig-
ner PR-,Teamchef” Peter Aigner
gezielt aktuelle Schwerpunkte:
,Wir haben im abgelaufenen
Jahr die Influencer Relations
massiv ausgebaut und koope-
rieren mit ausgewahlten Insta-
grammern und YouTubern, die
von uns filir unsere Kunden spe-
zifisch selektiert wurden, eine
Win-Win-Situation fir beide
Seiten.” Die Agentur verfiigt {iber
einen Pool von rund 200 Influ-
encern aus unterschiedlichsten
Bereichen. (gs)

e vinophile Geschenkidee fiir Ostern ist sowohl als
inzelkistl als auch im Abonnement erhaltlich.
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