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Alexander Krill (Vizeum), Andrea Groh, Gewista, Bjorn Forgber (Schreibkraft), Ruth-

Emily Eckrieder (Ikea), Natascha Poropatis (Gewista) & Marin Zumbulev, Wirz.

Wirz, Gewista &

Vizeum fur lkea

Fur den neuen Katalog brandet man gleich
eine ganze Wartehalle der Wiener Linien.

WIEN. Ikea prasentiert seinen
neuen Katalog, der auch ein be-
gehrtes Sammelobjekt ist, und
setzt im Zuge der Bewerbung
desselben auch auf eine einzig-
artige Out-of-Home-Werbeform.
Eine ganzheitlich gebrandete
Wartehalle in der Siebenstern-
gasse 42-44 in 1070 Wien wird
da zum Ikea-Katalog-Hotspot.

Besonderer OOH-Akzent
Fir die Liebhaber der klassi-
schen Papierversion sind 16 voll
gefiillte Dispenser an der War-
tehalle angebracht. Aber auch
mittels in einem City Light ein-
gebauten 46 Zoll-Touchscreen
kann man sich den Tkea-Katalog
in Ruhe durchbléttern, wiahrend
man auf die Bim wartet. Neben
einer durchgehenden Boden-
markierung ist auch eine eigene
Ikea-Wartebank angebracht, die
das passende Ambiente abrun-
det. Die Aktion wird 14 Tage lang
von Promotoren unterstiitzt, die
den Ikea-Katalog — zusétzlich zu
den Dispensern — an Passanten
austeilen.

JWir wollten im Zuge der
Herausgabe des diesjdhrigen

Ikea-Katalogs einen besonderen
Akzent in unserer OOH-Kampa-
gne setzen” so Alexander Krill,
Account Lead Ikea der Media-
agentur Vizeum Austria.

+~Wartehallenbrandings sind
einmalige Eyecatcher und eine
der AuRenwerbeformen, die dem
Kunden vielfédltige und kreative
Gestaltungsmoglichkeiten er-
moglichen”, so Gewista-CSO An-
drea Groh. (red)

Die Kreation fur den Kunden lkea
stammt von der Agentur Wirz.

invitario

Invitario ist die Software fiir
mehr Ubersicht, Effizienz und
Erfolg beim Einladen und
Verwalten lhrer Gaste.

Software fiir smartes Einladungs-
und Teilnehmermanagement




