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Caffé Aldi

Die Kaffee-Ecke
war am dritten
Tag nach der
Eréffnung gut
besucht — was
wohl auch an
den unglaublich
gunstigen Prei-
sen fUr Espresso
& Co liegen
durfte.

Markenpower
Auffallig viel wird
von den Marken
von Ferrero
(,Kinder*") und
Barilla ange-
boten. Auch

die Feinkost ist
Uppiger bestlckt
als in den
Osterreichischen
Hofer-Filialen.
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Am Tag drei nach der Eroff-
nung wurde das Geschéft immer
noch von neugierigen Besuchern
regelrecht gestiirmt. Trotz stro-
menden Regens gab es einen so
groflen Andrang, dass die Park-
plédtze nicht ausreichten und
zahlreiche Securities das Ge-
schéft tiberwachten. Dazu gab
es Promotion-Aktivitdten wie
Gratis-Muster und Luftballons
fiir die Kleinen.

Kaffee fiir Sparfiichse

Ein weiteres Lockmittel ist das
Stehcafé, das mit Preisen tiber-
rascht, die selbst fliritalienische
Espresso-Preise unverschiamt
niedrig sind. So kostet ein Es-
presso bzw. Espresso-Macchia-
to 0,79 €. Zum Vergleich: In einer
konventionellen Bar im Norden
des Landes ist er aktuell um zwi-
schen 1,10 €und 1,30 € zu haben.
Ein Cappuccino kostet schmale
0,99 €, und die Kombi, Cappuc-
cino, Brioche-Kipferl und Saft
auch nur 1,99 €. Dem Sparfuchs
diirfte das Herz vor Freude po-
chen.

Ansonsten kommt das tiber
zwei Etagen verteilte Geschéft
vergleichsweise wenig ,diskont-
mafRig” daher: Die Gdnge sind
recht gerdumig, die Regale nicht
allzu fett bestiickt, und gleich
beim Eingang tiberzeugt ein
riesiger Obst- und Gemiisebe-
reich. Marken gibt es auflerdem
zuhauf. Barilla ist ebenso grof3
vertreten wie Ferrero, vor allem
mit der Marke ,Kinder”, Coca-
Cola und Marken von Procter &
Gamble.

Die Nonfood-Abteilung ist
nicht so umfangreich wie in so
manch einem &sterreichischen
Hofer, und auch die Preise fir
die Produkte erscheinen ein we-
nig teurer. Daflir trumpft die Fri-
sche- und die Brotabteilung auf.
Das Brot sucht sich der Kunde
selbst zusammen und wiegt es
an einer eigens dafiir vorgesehe-
nen Kassa.




