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BURGERGRILL BAR

Gegrillter Burger
mit Flugambition

Die Grillourger-Bastion in Wien hort auf Peter Pane und
lehnt sich im Expansionshohenflug gern an Peter Pan an.

WIEN. Wenn es um gegrillte
Burger geht, dann ist Peter Pane
moglicherweise die Spitzenad-
resse in Wien: Der Flagship-
Store in der Mariahilferstrafe
ist der erste Ausleger der nord-
deutschen Kette in Osterreich.
JPeter Pane ist mehr als ein Bur-
gergrill. Mehr als eine Bar. Es ist
das Zusammenspiel aus Innova-
tion, Leidenschaft und Qualitat”,
erklart Geschéftsfithrer Rainer
Pastitter den Hintergedanken
des jungen Konzepts.

Der gebiirtige Bayer und Sys-
temgastronomie-Experte ist der
erste Lizenznehmer und System-
partner von Peter Pane. Erist fiir
Osterreich und Siiddeutschland
zustidndig — und hat ambitio-
nierte Pldne. Zwei bis drei weite-
re neue Outlets pro Jahr sollten
schon dazukommen.

In Osterreich, wo die Wiener
bereits seit dem Mai burger-
meisterlich begrillt werden, ste-
hen auch noch Linz, Graz, Salz-
burg, Innsbruck und Villach auf

dem Speiseplan. Der Standort in
der Mariahilfer Strafle 127 bietet
auf 670 m? rund 250 Sitzplatze
im Restaurant- und Barbereich,
weitere 100 verteilen sich auf
zwei Terrassen im AufRenbe-
reich. Die Gesamtinvestitions-
kosten fiir den Standort beliefen
sich auf tiber 1,5 Mio. €. Damit
sich das bald mal rechnet, soll-
ten téglich rund 1.000 Géste ih-
ren Gusto nach Burger bei Peter
Pane stillen.

Zauberhafte Burgerwelt
,Unsere Gaste sollen in eine
zauberhafte Welt eintauchen
und Stress und Hektik des All-
tags an der Eingangstiir abge-
ben! Unsere Marke verbindet
Pane —italienisch fiir Brot —mit
der fliegenden Marchenfigur
Peter Pan. Wie Peter Pan wollen
wir nie erwachsen werden und
unsere Leichtigkeit und die Be-
reitschaft, zu lernen und uns zu
entwickeln, stets beibehalten”,
betont Pastétter.

Hinter der jugendlich-luftigen
Botschaft steckt ein gut durch-
gestyltes Konzept, das mittler-
weile von 22 Restaurants in
Deutschland und einem Flag-
ship-Store in Osterreich getra-
gen wird. Der Grillspaf3 soll lau-
fend erweitert werden: Pro Jahr
plant Peter Pane, acht bis zehn
neue Restaurants zu er6ffnen.

Burger-King
Far Peter Pane
Osterreich
(www.peterpane.
at) und den
ersten Standort
Wien zeichnet
Rainer Pastatter
verantwort-

lich. Erist far
Osterreich und
Stddeutschland
zustandig.

Das gesamte Unternehmen
Peter Pane beschéaftigt derzeit
880 Mitarbeiter und konnte im
Vorjahr tiber fiinf Mio. Géaste be-
griSen. Der Umsatz betrug mehr
als 40 Mio. €.

Partner von Peter Pane in
Osterreich sind etwa ,Griinzeug-
Strobl” fiir das Gemiise, ,Del Fa-
bro” im Getrédnkebereich, die
,Brau Union” fiir das GoOsser-
Bier oder Romerquelle fiir alko-
holfreie Getranke.

Auf der eigenen Osterreich-
Karte stehen heimische Weine
vom Weingut Glatzer/Gottles-
brunn, Carnuntum, vom Wein-
gut Hess/Hohenruppersdorf
und Weingut Hagn/Mailberg,
aus dem Weinviertel, von Martin
Pasler und Leo Hillinger, Jois am
Neusiedlersee und vom Weingut
Stubits aus Harmisch im Sid-
burgenland. (red)

Ein Most-wanted unter den bis zu 1.400 Variationen: ,Doppelter Peter".




