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Milupa gibt Babys,
was sie brauchen

Milupa-Sauglingsmilchen sind inoffiziell durchaus auch
gegenuber der Muttermilch konkurrenzfahig.

eee Von Christian Novacek

er Markt fiir Baby-
nahrung in Form
von leicht konsu-
mierbarem Brei ist
hierzulande 100 Mio.
€ schwer, jener fiir Milchnah-
rung steht fiir 50 bis 55 Mio. €.
In beiden Belangen ist Milupa,
ein Tochterunternehmen des

franzosischen Nahrungsmittel-
konzerns Danone, eine Macht
— in Sachen Muttermilch wohl
nahezu der perfekte Muttermil-
chersatz. ,Bei der Milchnahrung
haben wir einen stabilen Markt-
anteil von rund 60 Prozent”, lie-
fert Milupa-Chef Christopher
Mayr die Zahl zur Kompetenz.
Aber nicht nur der Marktan-
teil ist stabil, auch die Markt-

lage in Sachen S&duglingsmilch
glanzt mit Konstanz, exakt mit
1,2 Prozent Wachstum im Wert
und einem leichten Volumens-
riickgang. Dem entspricht als
sozusagen natiirliche Voraus-
setzung eine stabile bis leicht
ricklaufige Geburtenrate.
Ausruhen ist in diesem Szena-
rio dennoch kein guter Ratgeber,
denn, so Mayr: ,Die Geschwin-
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Kompetenz in
der Chefetage
Christopher
Mayr ist seit
2013 Geschafts-
fUhrer von Milu-
pa Osterreich.
Er studierte
Medizin an der
Universitat Wien;
2004 startete

er bei Milupa
Osterreich.

digkeit der Verdnderungen
nimmt immer mehr zu.”

Innovationen gefragt

Als Marktfiihrer ist man mithin
zur Innovation berufen - bei
Milupa steht diese derzeit stark
unter dem Zeichen der Resili-
enz; Trager-Produkt dafiir ist
die Marke Aptamil. ,Wir haben
die Inhaltsstoffe verdndert”,
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