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sky 'SPORT

Von regional bis
international

IP Osterreich prasentierte Vermarktungsmaoglichkeiten und
Programm-Highlights von Sky Osterreich, R9 und schauTV.

eee Von Dinko Fejzuli

m Mittwoch dieser

Woche lud der Wer-

bezeiten-Vermarkter

TP Osterreich zu einer

Programm-Preview

ins Wiener k47 ein. Fiir einen

Vormittag standen die Sender

Sky Osterreich, der Regional-

TV-Kanal R9 und der erfolgrei-

che Regionalsender schauTV
im Fokus.

Die einzelnen Sender zeigten

die Highlights der aktuellen

Season 2018/2019 sowie diverse
Werbemoglichkeiten fiir Kunden.

,Mit R9 und schauTV bieten
wir die starksten Regional-
sender des Landes in unserem
Vermarktungsportfolio an. Wir
sind davon iiberzeugt, dass Ei-
genproduktionen, Regionalitit
und die Nahe zu den Zusehern
in Zukunft eine immer wichti-
gere Rolle am TV-Markt spie-
len werden. Mit Sky Osterreich,
insbesondere Sky Sport Austria,
decken wir zudem das gesamte
Feld des Live-Sports im High-

Level-Sektor ab. Alle drei Sender
bieten attraktive und besondere
Werbemoglichkeiten fiir Part-
ner und Werbekunden. Uns als
Vermarkter macht das natiirlich
grofRe Freude”, so Walter Zinggl,
Geschiftsfithrer IP Osterreich,
bei der Priasentation in Wien.

400.000 Kunden in Osterreich
Sky gehért in Osterreich mit
rund 400.000 Kunden und ei-
nem Jahresumsatz von tiber
170 Mio. € (Stand: Juni 2018)
zu den erfolgreichsten priva-

Zugpferd

Fur viele ist der
Sport ein wich-
tiges Argument
fur ein Sky-Abo.

ten Fernseh-Unternehmen. Das
Programmangebot besteht aus
Live-Sport, Spielfilmen, Serien,
Kinderprogrammen und Doku-
mentationen.

Sky Sport Austria ist und blei-
be die Heimat des Live-Sports in
Osterreich, so David Koppenstei-
ner von Sky.

Bei Sky koénnen Fans genau
wie werbungtreibende Un-
ternehmen wéahlen zwischen
Live-Ubertragungen der Tipico
Bundesliga und der UEFA Cham-
pions League, der Deutschen




