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Wenn 19.000 mehr
sind als 52 Milliarden

Kriminelle Banker stehlen 52 Mrd. € Steuergeld, aber

Medien hyperventilieren wegen 19.000 €-Gemalde.

Kommentar
eee on Dinko Fejzuli

PRIORITATEN. Cum-Ex und Cum-Cum, so hei-
RRen die Praktiken, mit denen kriminelle Banker,
Aktienhdndler und diverse Lobbyisten Staaten in
ganz Europa um 52 Milliarden Euro bestohlen
haben und zwar durch das sogenannte Dividen-
denstripping. Darunter wird bérsentechnisch
die Kombination aus dem Verkauf einer Aktie
kurz vor dem Termin der Dividendenzahlung und
Rickkauf derselben Aktie kurz nach dem Divi-
dendentermin verstanden.

Klingt kompliziert? Ist es auch. Da werden im
Grunde Dinge verkauft, die einem nicht gehéren
(sogenannte Leerverkaufe), oder so oft und schnell
hin und hergeschoben, bis der Eindruck entsteht,
es géibe ganz viel davon (Aktien zum Beispiel), und
am Ende streifen alle Beteiligten Steuerriickzah-
lungen ein, die ihnen gar nicht zustehen.

Und was machen die européischen Medien?
Mit ein paar wenigen Ausnahmen — ndmlich
jene Medien, die an einem Recherchenetzwerk
beteiligt waren, das diese Praktiken aufgedeckt

hat — wird kurz dartiber berichtet und dann zur
Tagesordnung libergegangen.

Ist ja auch zu kompliziert, das Thema: Lieber
stlirzt man sich auf ein aus dem Kanzleramt mit-
genommenes Bild im Wert von 19.000 Euro statt
téglich in haushohen Lettern zu trommeln, dass
der ehrliche européische Steuerzahler bestohlen
wird — auf legale (Steuerschlupflécher) und illega-
le Weise (wie zu Beginn beschrieben).

Read my lips: No Wahlkampfkostengrenze

Oder auch ein anderes Thema, bei dem die Kanz-
lerpartei die gesetzlich erlaubten Wahlkampfkos-
ten um fast 7 Millionen Euro um das Doppelte
iiberschreitet. Der Kommentar des OVP-General-
sekretérs Karl Nehammer im Zitat dazu: ,Leider
haben wir deutlich mehr ausgegeben, als die
Obergrenze dafir ist.”

Und das war's? Da frage ich mich, wo der medi-
ale Aufschrei bleibt, dass sich jene, die uns gesetz-
lich vorschreiben, was wir diirfen und was nicht,
selbst an keine Gesetze halten miissen. Oder wie
George Bush Senior sagen wiirde: ,Read my lips:
No Wahlkampfkostengrenziiberschreitung.”

Warum Strategien scheitern mussen

Wirtschaftsdenker Lars Vollmer halt einen Workshop.

WIEN. Zu viele Strategien scheitern — um zu viel
Aufwand und Geld. Lars Vollmer, Redner, Autor
und Wirtschaftsdenker, zeigt in einem Workshop
der Strategie Austria Denkfehler auf und gibt L6-
sungsvorschlidge. Der Workshop méochte sich kon-
kret mit dem Problem auseinandersetzen, dass
Fihrungskrafte ihre Entscheidungen meist nach
dem Prinzip Ursache und Wirkungs treffen. Laut
Vollmer reiche diese lineare Form der Planung aber
nicht mehr aus. So gébe es in Méarkten des begrenz-
ten Wachstums und der stidndigen Uberraschun-
gen unserer unberechenbaren Welt kein Weiter-
kommen. Vollmer nimmt als Lésung Modelle der
modernen Wertschopfung auseinander und macht
deutlich, warum die meisten Strategien zwangs-
laufig versagen miissen; er zeigt Fallen, entlarvt
Mythen und deckt falsche Annahmen auf. Welchen
Nutzen man aus dem Workshop ziehen kann? Nach
dem 90miniitigen Vortrag von Vollmer wird man es
besser wissen. Im Anschluss wird an diesen zudem
im GrofRgruppenformat Open Space miteinander
gearbeitet, personliche Einschétzungen werden
ausgetauscht und Glaubenssétze aufgebrochen.
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Autor und Wirtschaftsdenker Lars Vollmer.

Termin

14. November, 15:30 Uhr; Magdas Hotel, Griiner
Salon, Laufbergergasse 12, 1020 Wien (Anmeldung
erforderlich) www.strategieaustria.at
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Bleiben Sie gutem
Journalismus treu,
wo auch 1mmer Sie
thn in Fake News-
Zeiten wie diesen
noch finden ...~

Zitat des Tages

Josef Votzi verabschiedet
sich als Blattmacher

des ,Sonntags-Kurier”

Uber die
Scheinheiligen
Gianna Schoneich

Wer die Facebook-Seite von
HC Strache besucht, wird
von einer Welle der Wut und
des Hasses getroffen. Kaum
ein Posting kommt ohne
einschlagige Kommentare
aus. Wie erfreulich ist es da,
dass die Regierung im No-
vember zu einem Gipfel 1adt,
bei welchem Hass im Netz
und die Moglichkeiten, sich
dagegen zu wehren, behan-
delt werden sollen. Eine nette
Idee, vor allem wenn man
bedenkt, dass der Vizekanzler
selbst mit einer so friedvollen
Kommunikation punktet. Der
Gipfel ist ein groBer Witz, der
uns hier aufgetischt werden
soll. Eine scheinheilige und
unangebrachte Show, die
Menschen welche Hass im
Netz erfahren, nicht gerecht
wird.




