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Out of Home-Fan

Epamedia: Fur den eifrigen AuBenwerber McDonald’s
gab’s kurzlich den , Outstanding Performance Award".

WIEN. Fiir sein intensives En-
gagement im Out-of-Home-Be-
reich und den damit einherge-
henden herausragenden Werten
in der Impact-Studie wurde
McDonald’s der Outstanding
Performance Award von Epame-
dia verliehen.

Recall, Recognition & Impact
Mit Einfiihrung der Impact-Stu-
die setzte Aulenwerbe-Spezia-
list Epamedia zu Jahresbeginn
ein kraftiges Ausrufezeichen.
Durch die Evaluierung der Wer-
te einer Kampagne im Epame-
dia-Netz hinsichtlich Recall,
Recognition und Impact wurde
in Zusammenarbeit mit dem
Marktforschungsspezialist Mar-
kus Hartl einem seit Liangerem
gehegtem Wunsch der Branche
entsprochen, wie CEO Brigitte
Ecker erklart.

,Der Ruf nach dem, was der
Impact jetzt ist, war in der Bran-
che schon ldnger da. Um das Pla-
kat weiter zu starken, haben wir
den Impact ins Leben gerufen.
Nun kénnen wir das Medium
Plakat als Trédgermedium einer
Kampagne mit Werten belegen
und somit einen weiteren effek-
tiven Ansatz in der Mediapla-
nung ins Spiel bringen.”

Dass die Impact-Studie bei
den Kunden einen grofen An-
klang findet, zeigen die letzten
Monate. ,Wir sind im Jédnner
mit dem Impact gestartet und
préamieren seit Mérz die Kam-
pagnen unserer Kunden.

Bisher wurden in etwa 250
Kampagnen getestet, die unsere
Erwartungen und die unserer
Auftraggeber in jeder Hinsicht
erfiillen oder sogar ibertref-
fen”, sagt Ecker. Besonders

hervorzuheben sind die Erin-
nerungswerte des Systemgas-
tronomiefithrers McDonald's,
der in sdmtlichen Monaten mit
seinen Kampagnen bei den 750
Probanden eine aullergewdhnli-
che Stellung einnimmt.

Kunden mégen die Studie

.Das Zusammenspiel aus kom-
petenter Streuplanung, konti-
nuierlicher Markenprasenz und
gekonnten Kreationen stellt die
Erfolgsfaktoren am Auflenwer-
bemarkt dar. Wie die Studien-
werte belegen, hat McDonald's
diese Komponenten in den ver-
gangenen Jahren nahezu perfek-
tioniert. Aus diesem Grund ha-
ben wir uns entschlossen, diese
Leistung entsprechend zu wiir-
den und McDonald's einen Out-
standing Performance Award
zu verleihen”, so Ecker, die zu

Geehrt
Susanne Koll
(Geschafts-
fhrerin OMD),
Jorg Pizzera
(McDonald’s)
und Alfred
Koblinger
(Geschaftsfuhrer
BBDO) wurden
von Epamedia-
CEO Brigitte
Ecker zur
Preistibergabe
geladen

diesem Anlass McDonald's-
Marketingleiter Jorg Pizzera zur
personlichen Preisiibergabe ins
Epamedia-Headquarter lud.

Nahhaltiges Werben
L+Aulenwerbung ist fiir uns sehr
wichtig. Den kreativen Pro-
zess starten wir oft mit einem
Bild. Dann feilen wir gemein-
sam mit unserer Agentur an
der Botschaft, um die Idee oder
das Produkt als aufmerksam-
keitsstarkes Plakat umsetzen.
Ich denke, wir sind im Out-of-
Home-Bereich deshalb so stark,
weil wir iiber die Jahre gelernt
haben, ganz prézise ,the one
thing’, also die Kernbotschaft,
punktgenau zu kommunizieren.
Das hat dazu gefiihrt, dass wir
erfreulicherweise sehr nachhal-
tige Zahlen erzielen”, so Pizzera.
Dass diese teils auflergewdhn-
lichen Zahlen nun sogar einen
Sonderpreis in Form des Im-
pact fiir eine Outstanding Per-
formance hervorgebracht hat,
freut Pizzera besonders: ,Dieser
Award ist fiir uns eine besonde-
re Ehre und zeigt, dass wir mit
unseren Bestrebungen am Au-
Benwerbemarkt den richtigen
Weg eingeschlagen haben.” (fej)
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