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Gut aufgestellt fur
die Wintersaison

Weltweites Wintermarketing im Zeichen von ,Vorfreude" und ,Stille Nacht".
Seilbahnen setzen auf Erlebnis und Umweltfreundlichkeit.

eee Jon Sabine Bretschneider

er Winter in Oster-
reich ist seit Jahr-
zehnten eine wahre
Erfolgsgeschichte”,
erklarte Petra Stol-
ba, Geschéftsfithrerin der Os-
terreich Werbung, vergangene

Woche bei einem gemeinsamen
Pressegesprich mit dem Fach-
verbandsobmann der Seilbah-
nen Osterreichs, Franz Hoérl, und
Fachverbandsgeschaftsfithrer
Erik Wolf. Im vergangenen Win-
ter erzielte die Alpenrepublik mit
14,1 Mrd. € (Sommer: 12,7 Mrd.
€) Hochstwerte bei den Umsét-

zen. Ein Rekord wurde auch mit
19,8 Mio. Ankiinften (+5,3%) und
71,9 Mio. Nachtigungen (+4,8%)
erreicht.

Hoch bei Gasten aus CEE

Fiir die bevorstehende Winter-
saison zeigen sich die OW-Ex-
perten vorsichtig optimistisch.

Die wirtschaftliche Situation
und damit das Konsumverhalten
sei in den meisten Herkunfts-
markten gut — die allgemeine
Reiselust nach Osterreich ent-
sprechend hoch. Vor allem Zen-
tral- und Osteuropa bleibt eine
wichtige Region fiir den heimi-
schen Wintertourismus.




