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kreativ-führung neu

Creative Director 
hoch zwei

WIEN. In der Full-Service-
Agentur isobar gibt es zwei 
neue Creative Directors: 
Bernhard Jakšik (38) und 
Nicole Binder-Hirschberger 
(31) leiten von nun an je-
weils eines von zwei Teams, 
die in Zukunft im Bereich 
der Kreation in der Agentur 
tätig sein werden. Jakšik 
avanciert darüber hinaus 
auch zum Gesamtleiter der 
Kreation.

Erfahrungswerte
Nach langjähriger frei-
beruflicher Erfahrung im 
Grafik-Design war Bernhard 
Jakšik zuletzt bei isobar als 
Art Director tätig. Nicole 
Binder-Hirschberger hat be-
reits vor sieben Jahren ihre 
eigene Design- und Kommu-
nikationsagentur gegründet 
und ist nach einigen Jahren 
Agenturerfahrung in Wien 
und München seit 2017 bei 
isobar tätig. 

WIEN. Die Kult-Limonade Trau-
bisoda startete kürzlich in Wien 
Mitte The Mall ein interaktives 
Spielerlebnis, bei dem Passanten 
eine Flasche Traubisoda gewin-
nen konnten. Dabei war voller 
Körpereinsatz von den zahlrei-
chen Teilnehmern gefordert: 
Wer es innerhalb der vorgege-
benen Zeit schaffte, eine Flasche 
Traubisoda virtuell aufzufüllen, 
erhielt einen Code, mit dem es 
zur Belohnung am Retro-Ge-
tränkeautomaten eine Flasche 
Traubisoda kellerkalt zum Ver-
kosten gab. 

Ziicon als kongenialer Partner
Die Technologie hinter dem auf 
Gestensteuerung basierenden 
Spiel stammt aus der österrei-
chischen Ideenschmiede für 
digitale und interaktive Werbe-
medien, Ziicon. Das Technologie-
unternehmen ist seit über zehn 
Jahren auf interaktive, gesten-

gesteuerte Oberflächen auf Bo-
den und Wand für Digital Signa-
ge, Entertainment, Produktinfo 
und Erlebnisumgebungen spe-
zialisiert. 

Ziicon war somit der optimale 
Partner für Traubisoda und die 
drei Tage andauernde Aktion 
in Wien Mitte The Mall, bei der 

auch das Herzstück des Unter-
nehmens zum Einsatz kam: eine 
Software, die gleichzeitig für die 
Steuerung des Spiels und der 
Hardware und für das Tracking 
der Akteure zuständig ist.

„Ein regelrechter Buzz“
Über 1.000 Interaktionen und ein 
Vielfaches dessen an Aufmerk-
samkeit brachte die abwechs-
lungsreiche Marketingaktion 
des Kult-Getränks. Und auch 
Ziicon-Geschäftsführer Markus 
Kowalewski zeigte sich begeis-
tert über die gelungene Aktion: 
„Traubisoda lässt Kindheitser-
innerungen aufleben und ist bei 
der ganzen Familie beliebt. Es 
war ein regelrechter Buzz um 
die Aktion. Unsere Technologie, 
so ausgefeilt sie auch ist, trat 
hier in den Hintergrund und 
bot Traubisoda eine einzigarti-
ge Bühne, und so soll es ja auch 
sein!“ (ls)
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Kult-Limonade 
selbst befüllen 
Gemeinsam mit Ziicon setzte Traubisoda in Wien Mitte  
The Mall eine spielerische Marketingaktion um – mit Erfolg.

Marktführer in D-A-CH bei gestengesteuerten Oberflächen auf Boden und Wand: Ziicon-Geschäftsführer Markus Kowalewski.

©
 Z

iic
on

Aufsteiger bei isobar 
Bernhard Jakšik und Nicole 
Binder-Hirschberger.

Das interaktive Spiel zog Traubisoda-
Fans aller Altersgruppen an. 
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