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Um digital kreativ
zu bestehen, braucht
es klare Grund-
sdtze statt Phrasen-
drescherer. Wir
leben das. Daten sind
dafiir die Basus.

Stefan Schaffer
Digital Director
Heimat Wien
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Vorlaufzeit und damit mehr Ex-
perten in verschiedenen Diszip-
linen.

.Da es keine wechselseitigen
Abhangigkeiten gibt, ist die Zu-
sammenarbeit von Respekt ge-
préagt, inhaltlich getrieben und
lauft total informell”, ergdnzt

Schéffer. Laufend wird zum Bei-
spiel Input von den Data Scien-
tists aus dem Berliner Analytics-
Team eingeholt, man teilt sich
Strategen und projektbezogen
wechseln Mitarbeiter oder gar
ganze Teams an andere Stand-
orte.
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Divers

Es gibt vielsei-
tige Werbefor-
men. So man-
chen Slogan
hat man sofort
im Kopf, wenn
man ihn auf der
StraBe sieht.

Beyond the Tellerrand

Diese grenziliberschreitende
Zusammenarbeit ist sicher ein
wesentlicher Grund fiir den in-
ternationalen Erfolg der Agen-
tur. ,Ich habe die Hilfte meiner
Karriere im Ausland gearbeitet.
Und wollte daher immer, dass
wir aus Osterreich heraus fiir
andere Méarkte arbeiten. Dass
wir nach drei Jahren auf einen
Exportanteil von 72,8% kommen,
héatten wir uns aber nie trdumen
lassen. Fiir Al Digital erobern
wir den deutschen Markt, den
Deutschen schmieren wir auch
Zuegg Marmelade aufs Brot. Fiir
Tyrolit betreuen wir eine ganze
Reihe von Mérkten und fir Gar-
dena bespielen wir aus Wien die
ganze Welt”, freut sich Wieser.
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Heimat Wien sucht gern unkonventionelle Ansatze, um Produkte zu bewerben — wie hier beispielsweise Gardena.




