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WIEN. Österreichs größter Pri-
vatradiosender, Kronehit, und 
die Agentur Wien Nord sind 
auf einer Wellenlänge: Die Wie-
ner Kreativagentur von Eduard 
Böhler, Edmund Hochleitner, 
Andreas Lierzer und Markus 
Mazuran entwickelt für Öster-
reichs erfolgreichstes nationales 
Privatradio ein neues Corporate 
Design und eine neue Marken-
kampagne, die seit dieser Wo-
che in ganz Österreich auf Pla-
katwänden, in Kinospots sowie 
digital zu sehen ist.

Im Zentrum des umfassen-
den Redesigns stehen ein neuer 
Schriftzug und eine verjüngte 

Krone, die als zentrales Element 
das positive Lebensgefühl zum 
Ausdruck bringt. 

Kronehit knipst das Leben an
Der neue Claim „Krone auf – Le-
ben an“ ist aktivierend gewählt 
und wird in den Sujets individu-
ell angepasst. Auf Plakaten und 
in Spots wird er so unter ande-
rem zu „Krone auf – Musik an“ 
für die Party-Queen, „Krone auf 
– Augen zu“ für ein küssendes 
männliches Liebespaar, „Krone 
auf – Party an“ für den coolen 
Partytiger oder „Krone auf – 
Gangster on“ für den stylishen 
Gangster-Rapper-Hund adap-

tiert. „Wer Kronehit aufdreht, 
dreht die Vielfalt des Lebens auf: 
gute Laune, gute Musik, gute Un-
terhaltung. In der Kampagne fin-
det sich eine hedonistische und 
euphorische Lebenseinstellung 
wieder“, kommentiert Kronehit-
Geschäftsführer Ernst Swoboda 
die Kampagne.

„Unsere Hörerinnen und Hörer 
sind zu einer eng verbundenen 
Community gewachsen. Die neue 
Kampagne feiert die Vielfalt und 
Zusammengehörigkeit unserer 
Community, die durch Musik 
immer enger zusammenwächst“, 
so Kronehit-Marketingleiterin 
Andrea Heidrich. (red)

Aufgefrischt 
Keyvisual ist eine aus Soundbalken 
stilisierte Krone. Im Zentrum der 
Werbelinie stehen unterschiedliche 
Typen von Hörern, die als Reprä-
sentanten der Zielgruppe stehen.
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Kronehit: Neues Design, 
neue Markenkampagne
Die Agentur Wien Nord sorgt für einen neuen optischen Auftritt bei Kronehit: 
Das Motto „Krone auf – Leben an“ vermittelt ein positives Lebensgefühl.

Mit dem Redesign verlässt Kronehit auch das bestehende Farbmuster in Gold und Schwarz zugunsten frischer und positiver Farbtöne.
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