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Coca-Cola macht
alles ,,miteinand!”

90 Jahre Coca-Cola in Osterreich. Das wird gefeiert
— mit der ,6sterreichischsten” Kampagne aller Zeiten.

eee on Eva-Louise Krémer

WIEN. Seit 1929 gibt es Coca-
Cola in Osterreich. Im ersten
Jahr wurden rund 8.000 1 Co-
ca-Cola abgefiillt, mittlerweile
wurden daraus 490 Mio. 1 und
rund 60 verschiedene Getrdnke,
produziert vorrangig im Pro-
duktions- und Logistikzentrum
in Edelstal im Burgenland. In
Coca-Cola steckt mehr Oster-
reich, als vielen Menschen be-
kannt ist. Dieser Aspekt spiegelt
sich neben dem zentralen Be-
griff in der ,90 Jahre Coca-Cola
in Osterreich”-Kampagne wider.
Dieser Begriff lautet ,Mitein-
and!”

,Miteinand!’ trifft den Kern
unserer Unternehmenswerte
perfekt und ,Miteinand!’ passt
auch in nahezu alle Lebensbe-
reiche unserer Konsumenten”, ist
Lisa-Maria Moosbrugger, Senior
Brand Manager Sparkling bei
Coca-Cola Osterreich, iiberzeugt.
,Coca-Cola steht vor allem fir
Gemeinsamkeit — also miteinan-
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Osterreichweit
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der. Gemeinsam zu essen, ist die
wohl mit Abstand héaufigste Situ-
ation, in der die Menschen unse-
re Getridnke genieflen”, bringen
es Ursula Riegler und Philipp
Bodzenta, Unternehmensspre-
cher von Coca-Cola Osterreich,
ergénzend auf den Punkt, ,auch
deshalb passt ,Miteinand!’ per-
fekt zum Jubildum.”

Fokus auf Out of Home

Die Coca-Cola-Kampagne ist lo-
kalisierter denn je. Zentrales Su-
jet ist ein Plakat, das neben dem
eigens entworfenen Jubildums-
logo insgesamt 2.097 &sterreichi-
sche Gemeinden und zusatzlich
fiir Wien alle 23 Bezirke zeigt.
Das Kampagnenlogo verbindet
Osterreich mit der Zahl 90 auf
sehr prdgnante Art: mit der
Buchstaben- und Zahlenkombi-
nation ,90". ,Vom Plakat gibt es
Bundesland-Mutationen und so-
gar Sujets fir einzelne Gemein-
den und Regionen. In Summe
kommen wir auf 3.396 Plaka-
te in 998 Ortschaften”, spricht
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Lisa-Maria Moosbrugger von
den ,massivsten” Out of Home
(Plakat)-Aktivitdten von Coca-
Cola. Moosbrugger: ,Ziel ist es,
insgesamt etwa 65 Millionen
Kontakte zu erreichen. Méglichst
viele Menschen sollen mitbe-
kommen, dass wir unser Jubi-
laum feiern und fester Teil der
Gesellschaft in Osterreich sind.”

Testimonials aus Osterreich
Auch die neuen TV- und Online-
Spots sind durch und durch 6s-
terreichisch. ,Konzept, Script,
Produktion, Drehorte, Testimo-
nials und Musik - alles kommt
aus Osterreich”, ist Moosbrug-
ger stolz. Mit den beiden FuR-
ball-Nationalteamspielerinnen
Laura Feiersinger und Manuela
Zinsberger sowie Starkoch Alex
Kumptner sowie Social Media-
Stars wie KSFreak {iber Krappi-
whatelse bis hin zu Kim Liane
und Lisbia finden sich zahlrei-
che dsterreichische Personlich-
keiten in den Spots.

»~Taste the Feeling”

Die Spots sind mit einer Oster-
reich-Version des Avicii-Coke-
Songs ,Taste the Feeling” hinter-
legt. ,Mit den Kiinstlern Philipp
Lingg, bekannt durch den Hol-
stuonarmusigbigbandclub und
Lucas Fendrich sowie weiteren
heimischen Musikern spannen
wir auch hier einen Bogen iiber
ganz Osterreich”, ist die Senior
Brand Managerin stolz, ,auch
hier spielt es Osterreich — im
wahrsten Sinn.” Lingg: ,Man hort
Tuben, Zithern, Geigen, Akkor-
deons, die als Wink und Augen-
zwinkern zu verstehen sind und
die Botschaft vermitteln: Hallo,
wir sind hier in Osterreich.”

Uns war es wichtig, ein Wort
wn den Mittelpunkt zu rvicken,
das 1n allen dsterreichischen
Dialekten geldufig 1st. Dieser
Begriff ist ,Miteinand‘!

Lisa-Maria Moosbrugger
Senior Brand Manager Sparkling
bei Coca-Cola Osterreich




