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World Radio Day

Schon zum achten Mal wurde der von der Unesco
ins Leben gerufene Tag das Radios weltweit gefeiert.

WIEN. Mittwoch dieser Wo-
che wurde zum achten Mal der
+World Radio Day” begangen.
Der von der Unesco im Novem-
ber 2011 ins Leben gerufene Tag
feiert das Massenmedium und
macht darauf aufmerksam, dass
Radio weltweit einen festen Be-
standteil im Leben von mehre-
ren Milliarden Menschen hat.

Unabhéngige Studien zeigen
Jahr fiir Jahr wieder: Radio ist
das Medium, dem Menschen am
meisten vertrauen.

Das zeigen auch die Zahlen
in Osterreich: Ganze 5,9 Mio.
Osterreicher héren tagtéglich
Radio. Das Medium hat eine Ta-
gesreichweite von 76%, und es
werden pro Tag mehr als drei

Stunden Radio konsumiert (183
Minuten).

,Bereits die nationalen Daten
sprechen Bande, aber auch in-
ternationale Zahlen bestédtigen
eindrucksvoll die Stédrke von
Radio und Audio”, so die RMS in
einer Aussendung

So erreiche Radio in Europa
mehr als 70% der Gesamtbe-

Radio

Ein Massenme-
dium, das auch
die Transfor-
mation in das
digitale Zeitalter
gut meistert.

volkerung, und sogar 86% der
globalen Konsumenten horten
Radio. Und auch die digitalen
Moglichkeiten wurden gut ge-
nutzt. So konsumieren Podcast-
Horer taglich 1 h 55 min. Audio,
und auch Smart Speaker erobern
langsam die Welt. In US-Haus-
halten wuchs die Zahl von Smart
Speakern in einem Jahr um 78%,
in Deutschland gibt es bereits
11,5 Mio. aktive Smart Speaker-
User. In Osterreich sind es laut
RMS 2 Mio. User.

Feher: Milliarden horen Radio
Joachim Feher, Geschaftsfithrer
RMS Austria: ,Der World Radio
Day hebt den zuriickhaltenden
Begleiter, den aber niemand ver-
missen will, der weltweit tagtag-
lich Milliarden von Menschen
ein positives Lebensgefiihl ver-
mittelt, wertvolle, unmittelbar
nutzbare und verldssliche In-
formationen bietet, einmal pro
Jahr aufs Podest. Radio ist tiber
100 Jahre alt und noch immer
das robusteste Medium, das sich
am allerbesten an die Digitali-
sierung unseres Lebens anpasst
und der sichere Garant fiir Wer-
beerfolg ist. Radio beriihrt auch
mein Herz stets aufs Neue.” (red)
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| first pitch goes digital

Formel 1 zuruck auf Sky
Der Deal gilt fur die Saisonen 2019 und 2020.

MUNCHEN/WIEN. Die Formel 1
kehrt zu Sky zuriick. Die neue
Vereinbarung gilt fir die kom-
menden beiden Saisonen 2019
und 2020, in denen Sky alle 21
Rennwochenenden der Konigs-
klasse des Motorsports live
tibertragen wird.

Umfasst sind die Live-Uber-
tragungsrechte tber die Ver-
breitungswege Satellit, Kabel,
IPTV, Web und Mobile in Os-

terreich, Deutschland sowie die
deutschsprachigen Rechte in
der Schweiz.

»Somit kénnen Sky Abonnenten
mit dem Sky Sport Paket sowohl
im klassischen linearen Fernse-
hen als auch per Streaming mit
Sky Go immer und tberall live
dabei sein, wenn Lewis Hamil-
ton, Sebastian Vettel und Co. die
Motoren aufheulen lassen”, so
Sky tiber den Deal. (red)
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Sky holt sich die Formel 1 zurtck — zunachst fur die nachsten zwei Jahre.




