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AuBenwirkung in 3D

Osterreichs einziger bundesweiter privater Radiosender Kronehit
und die Austrian Airlines setzen auf die Gewista.

WIEN. Wie medianet kiirzlich
berichtete, verpasst sich Krone-
hit, Osterreichs einzige priva-
ter bundesweiter Radiosender,
einen optisch neuen Anstrich.
Im Zuge der aktuellen Kam-
pagne setzt man auf einen bun-
desweiten, vielfaltigen Out of
Home-Mediamix der Gewista.
LStar” der Kampagne sind — ne-
ben klassischen Plakaten, ana-
logen und digitalen City Lights
sowie Rolling Boards — Rolling
Board-Sonderwerbeformen mit
3D-Formatsprengungen.

Vielfaltigkeit zdhlt

Vom Plakat iber das City Light
bis hin zu Rolling Boards mit
Sonderwerbeformen wird die
Kronehit in Szene gesetzt.

Auf verschiedenen Sujets sind
mannliche und weibliche Testi-
monials vor farbenpréchtigem
Hintergrund, unterlegt mit fre-
chen Slogans wie ,krone auf
— klappe zu”, ,krone auf — par-
ty an” oder ,krone auf — musik
an“, zu sehen. Als Kampagnen-
Highlight kommen Rolling
Board-Sonderwerbeformen mit
3D-Formatsprengung — der Kro-
nehit-Krone, die tiber den Rol-
ling Board-Rahmen hinausragt
— an reichweitenstarken Stand-
orten in Wien zum Einsatz.
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Krone auf

Ein Radio-
sender setzt
der Gewista die
Krone auf.

Und auch die AUA setzt auf
die ebenfalls auf die positive
Wirkung der Gewista-Standorte
um zu kommunizieren. So nutze
man den Besucherzustrom zur
alljahrlich stattfindenden Feri-
en-Messe mittels 6ffentlichen
Verkehrsmitteln, insbesondere
mit der U-Bahn, um uber eine
Out of Home-Sonderwerbeform
der Gewista, die Brand Area,
AUA-Destinationen zu bewer-
ben.

Werbewirksam
Das neue
Gewista-Produkt
Brand Area
ermdglicht
Folierungen in
den U-Bahn-
stationen.

Dabei verwandelte man die
hochfrequentierte U2-Bahnsta-
tion ,Messe” in eine Austrian
Airlines-Erlebniswelt.

Neues Produkt Brand Area
Neben dem Hinweis auf die
AUA-Messeprésenz bei der Feri-
en-Messe Wien wurden auf rund
145 m? gebrandeten Wandfla-
chen der U-Bahnstation ,Mes-
se” in Kombination mit Digitalen
City Lights attraktive Destinati-
onen wie Mauritius oder Kreta
und weitere aktuelle Angebote
mittels einladenden Sujets be-
worben. Die Brand Area ist das
neueste Produkt der Gewista —
eine Transport Media-Inszenie-
rung, welche Folierungen in den
U-Bahnstationen, ergdnzt durch
Digitale City Lights, ermdglicht.

».Mit der Brand Area in der
U-Bahnstation Messe-Prater
konnten wir Messebesucher
schon vor dem Eintritt in die
Ferien-Messe gezielt ansprechen
und ihr Interesse auf Austrian
Airlines lenken”, erklédrt Chris-
tina Jung, Head of Marketing
Communication & Campaigns
bei Austrian Airlines.




