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Coca-Cola vertraut

erneut auf Epamedia

Derzeit sorgt das Kult-Getrank mit seinem 90-Jahr-dubilaum
Osterreichweit fur Aufmerksamkeit.

oca-Cola ist ein glo-
bales Phdnomen und
steht wie kein an-
derer Name fiir das
Erfrischungsgetrank
schlechthin. Auch in Osterreich
zéahlt der Getrankehersteller mit
seinem Bekanntheitsgrad zu den
Big Playern am Werbemarkt und
setzt mit seinen Kampagnen in
regelméafigen Abstidnden Aus-
rufezeichen. Erfreuliche Auswir-
kungen haben diese Aktivititen
auch auf den Auenwerbespezi-
alisten Epamedia, denn seit dem
Jahr 2018 vertraut das Kult-

Getrdnk bei der Inszenierung
im oOffentlichen Raum wieder
auf die Kompetenz von Out-of-
Home-Experte Epamedia.

Umfangreiches Portfolio

Die erneute Zusammenarbeit ist
fiir den Aulenwerber von gro-
Ber Bedeutung, wie CEO Brigit-
te Ecker erklért: ,Dass eine be-
deutende Marke wie Coca-Cola
nach vielen Jahren wieder mit
uns zusammenarbeitet, zeigt,
dass wir mit unserem umfang-
reichen Leistungsspektrum die
aktuellen Kundenbediirfnisse

am Out-of-Home-Sektor perfekt
abdecken.”

Ein weiterer Kunde setzt
ebenfalls auf die Wirkung der
Flachen der Epamedia, um sei-
ne Produkte an die Kunden zu
bringen.

Bei Al geht es ums schnelle
Internet und tiber 150 TV-Sender
aus einer Hand — diesen Vorteil
bietet Al seinen Kunden mit den
neuesten TV- und Internet-Kom-
bis. Auf diese Angebote machte
das Telekommunikationsunter-
nehmen in einer breit gestreu-
ten Out-of-Home-Kampagne, die

GroBflachig
Tobias Schwei-
ger & Gabriela
Subasic
(Epamedia),
Lena Pfluger &
Birgit Steinbauer
(MediaCom),
Lisa Moosbrug-
ger (Coca-Cola),
Christian Gstott-
ner (Obscura),
Marcus Zinn
(Epamedia).

von media.at umgesetzt wurde,
aktuell ebenfalls auf den Werbe-
flichen der Epamedia aufmerk-
sam.

,Unsere Kunden erhalten nun
40 statt 20 Mbit/s pro Sekunde
bereits ab 29,90 Euro pro Mo-
nat. Zudem gibt es zu den tiber
150 TV-Sendern fiir drei Mona-
te Sky Entertainment mit den
neuesten Blockbustern und Sky
Sport mit Héhepunkten wie der
UEFA Champions League ge-
schenkt. Dieses Angebot woll-
ten wir im 6ffentlichen Raum
entsprechend inszenieren und




