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Big Mac big im Plus

Dank McMenUs und neuer Services stieg der Umsatz von
McDonald’s Osterreich um acht Prozent auf 674 Mio. Euro.

i

Isabelle Kuster hat McMenUs wieder eingefihrt und damit den Erlés gepusht.
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WIEN. Die Wiederkehr des Mc-
Meniis hat McDonald's Oster-
reich einen Push im Erlés von
acht Prozent gebracht. Die Fast-
foodkette setzte 2018 rund 674
Mio. € um (2017: 622 Mio. €).
Fir das laufende Jahr verortet
Osterreich-Chefin Isabelle Kus-
ter den Big Mac-Horizont bei rd.
700 Mio. €.

Die klassischen McMeniis
waren 2016 abgeschafft wor-
den. ,Als ich in Osterreich 2017
angekommen bin, gab es kein
Menii”, bestéatigt Kuster. ,Wir
hatten ein grofSes Meeting mit
unseren Franchisenehmern und
ich habe gesagt: ,Ich brauche
nicht zu wissen, warum Sie kein
Menii haben, aber ich kenne kein
Restaurant ohne Menii.”

Weiterer Umsatztreiber sei der
neue App-basierte Bonusclub
myMcDonald’'s gewesen. Die
Kunden seien durch Aktionen
und Geschenke 6fter gegkommen.

Konstante Filialzahl

Gewinnzahlen gibt der US-
Konzern auf Landerebene nicht
bekannt. Die Zahl der Filialen
in Osterreich blieb konstant.
Die Kette beschaftigt tiber 45
Franchisenehmer derzeit rund
9.600 Mitarbeiter in 194 Res-
taurants. Neue Standorte sieht

sich McDonald'’s im Kontext mit
der Insolvenz der Autobahnrast-
stéttenkette Rosenberger an. Da
aber Rosenberger als Ganzes
verkauft werden soll, sei man
nicht in Gespréchen oder Ver-
handlungen mit dem Massever-
walter, sagte Kuster.

Big Mac kommt nach Hause
Konkrete Pldne fiir 2019 hat
McDonald'’s im Produktbereich:
Das Tischservice soll auf fast
alle Restaurants ausgerollt wer-
den, und die Hauszustellung Mc-
Delivery startet nach Wien, Graz,
Linz und Wiener Neustadt in
weiteren Landeshauptstédten.

Schon in den ndchsten Wochen
wirft McDonald's die ersten
,Signature Collection Burger”
derneuen Premiumreihe auf den
Grill. Mit 180 g Rindfleisch stellt
sich McDonald’s der Konkurrenz
der vielen kleinen Burgerlokale.
Ein medium gebratener Burger
bleibt bei McDonald's aber tabu.

McDonald's bezieht sein Rind-
fleisch zur Génze von heimi-
schen Bauern; Partner ist dabei
der internationale Fleischverar-
beiter OSI, mit Sitz in Enns in
Oberdsterreich. Hithnerfleisch
flir Chicken Nuggets und Co.
kommt hingegen aus Deutsch-
land und Ungarn. (red)

Billa baut auf Legosteine

Ostern-Treuepromotion mit gesamt acht Lego-Sets.

WIENER NEUDOREF. Zeitgerecht
bereitet Billa fiir den Osterhasen
das Nest und startet mit einer
Lego-Treuepromotion: Ab 28.
Februar haben (auch weniger)
fleifige Sammler neun Wochen
lang Zeit, um beim Einkaufen
Punkte zu sammeln.

Die sollten dann bis zum 17.
April gegen ein Lego-Set in allen
Filialen und auch im Billa On-
line Shop zum Sonderpreis ein-

getauscht werden. Fiir 5 € gibt es
einen Punkt und mit 20 Punkten
und einem Aufpreis von 9,99 €
kann beispielsweise der Lego
Duplo Bauernmarkt erworben
werden.

Zur Auswahl stehen insgesamt
acht Lego-Sets und eine Aufbe-
wahrungsbox fir Kinder von
zwei bis 16 Jahren, rustikal vom
Bauernhof bis bohemienhaft im
Kinstlercafé. (red)

Fast schon Bio: Lego prasentiert mit Billa den Bauernmarkt flrs Osternest.




