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sdunser Auftrag lautet

ganz klar Qualitat”

Zehn Millionen Menschen jahrlich besuchen die diversen Events der
stadt wien marketing. medianet traf Geschaftsfuhrerin Gerlinde Riedl.

eee Von Dinko Fejzuli

WIEN. Vor wenigen Tagen ging
der 24. Wiener Eistraum mit ei-
nem neuen Besucherrekord zu
Ende: Die Attraktion des Eislau-
fens auf zwei Ebenen und insge-
samt 9.000 m?2 Eislandschaft in
der Bundeshauptstadt begeister-
ten in dieser Saison mit 780.000
Gésten so viele Besucherinnen
und Besucher wie noch nie.
medianet nahm dies zum An-
lass und sprach mit stadt wien
marketing-Geschéftsfiithrerin
Gerlinde Ried], die gemeinsam
mit Co-Geschaftsfithrer Micha-
el Draxler neben dem Wiener
Eistraum auch fiir andere, tiber
die Grenzen des Landes bekann-
te Events wie das Film Festival

auf dem Rathausplatz, aber
auch den Wiener Weinpreis, den
Wiener Weihnachtstraum oder
den Silvesterpfad verantwort-
lich zeichnet.

Insgesamt begeistert die stadt
wien marketing mit mehr als 50
Projekten und iber 200 Veran-
staltungstagen rund zehn Mio.
Menschen jahrlich und gene-
riert durchschnittlich zehn bis
14 Mio. € Umsatz.

Qualitit geht vor

.Es gibt einen klaren Auftrag
und der heillt Qualitét”, so Riedl
gegeniiber medianet zum Cre-
do all ihres Tuns. Verbunden sei
dieser Auftrag auch mit der Auf-
gabe, einen niederschwelligen
Zugang fur die Zielgruppe zu

schaffen. ,Die Qualitat soll hoch
und der Zugang einfach sein, um
eine breite Bevilkerungsgruppe
anzuziehen”, so Riedl weiter.
Die Konzeption der einzelnen
Events selbst ist dabei sehr un-
terschiedlich. So habe das Film
Festival viele Side-Events, wie
etwa das liberaus erfolgreiche,
neu eingefiihrte Kinderopern
Festival. Daneben géibe es, beglei-
tend zum Filmprogramm, auf der
Leinwand auch Livekonzerte mit
Osterreichischen Nachwuchs-
bands, und zusétzlich kénnten
die Besucher auch eine Reihe von
Gastspielen anderer Veranstal-
ter, etwa des gleichzeitig stattfin-
denden Jazz-Festivals, genief3en.
,Beim Eistraum wollen die Be-
sucher hingegen in erster Linie

Eislaufen und dafiir bietet der
Event selbst ausreichend At-
traktionen, wie etwa den neuen
Sky Rink, die Eisstockbahnen
und das tolle Ambiente.”

Internationale Bekanntheit

Riedl meint weiter: ,Entspre-
chend dem Auftrag der Stadt
Wien, den urbanen Raum fir
eine breite Bevolkerung zu 6ff-
nen, sind unsere Veranstaltun-
gen auf vielfiltige Zielgruppen
ausgerichtet. Durch die diver-
sen Themengebiete wie Kultur,
Tradition, Sport und die grofle
Auswahl an Gastronomie spre-
chen wir von der Jugend iiber
Familien bis hin zu den Alteren
alle Zielgruppen an.” Doch auch
fiir Marken seien die diversen




