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A touch of Magic:

Entwicklung Werbeaufwand 2018 - lllustrierte/Magazine

»,be outstanding*
Magazine vermitteln
den Produkten, die
sie als Werbetrager
nutzen, noch
immer einen

Hauch von mehr.

Bruttowerbewert in 1.000 €
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11.981

Janner Februar  Méarz

Werbebilanz lllustrierte/Magazine 2018: minus 3,0%

Gesamtaufwand 2018: 283.199
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Christian Lengauer
Geschdftsfiihrer Weekend

,Das Weekend Magazin ist Marktfihrer in einem besonders
umkampften Umfeld, in dem einige Magazine immer wieder mit
Rucklaufen zu kdmpfen haben. Deshalb haben wir uns, in Zeiten
stark steigender Smartphone-Nutzung, zu einer Neuausrichtung
entschlossen. Wir positionieren uns als ,Entertainment- und Ent-
spannungsmedium’ — im Gegensatz zur weit verbreiteten Negativ-
welt vieler Medien. Das neue Motto ,Menschen, Fakten, Emotionen’
spiegelt sich auch im Layout wider: klarer, lesbarer, aufgeraumter.
Wir haben das ,neue‘ Weekend wertvoller und interessanter ge-
macht. An der starken Regionalisierung wird auch weiterhin nicht
geruttelt. Mit unseren Bundesland-Ausgaben bieten wir der Werbe-
wirtschaft publizistische Kraft sowie das Know-how und das Ver-
stéandnis fur die jeweilige Region. Und auch 2019 kénnen die knapp
1 Mio. Weekend Magazin-Leser das Haptische eines Printmagazins
und das ,Angreifen‘ genieBen, das zum Entspannen einladt.”
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Andreas Eisendle
Geschdftsfiihrer Bundesldnderinnen

Laut aktueller MA lesen 369.000 Osterreicher, das entspricht 4,9% der
Bevolkerung, die Magazine der Bundeslénderinnen. Gegenuber der
MA 2017 bedeutet dies ein Plus von 6,5%. Woman hat hingegen im
Vergleich zur Vorjahres-MA 8,5% an Reichweite verloren und erreicht
laut aktueller MA 349.000 Osterreicher. Nach fast sieben Jahren harter
Arbeit haben wir ein Etappenziel erreicht und kénnen den Beweis
erbringen, dass die Strategie mit unseren regionalen Frauenmagazinen
voll aufgeht und viel Potenzial nach oben hat. Wir freuen uns tGber

das Vertrauen unserer neuen, aber auch der vielen treuen Leser. Als
groBte Lifestyle-Magazinredaktion Osterreichs haben sich die Bundes-
landerinnen Uber die Jahre einen ganz besonderen USP erarbeitet:

Wir schopfen aus der Vielfalt des Regionalen und haben gleichzeitig
hochwertigen internationalen und nationalen Lifestyle-Content in
unseren Ausgaben.”

Die Bundeslénderinnen sind ein Unternehmen der Moser Holding
(74,9%) und Styria Media Group (25,1%).




