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Mit guten Zahlen an
den Fruhlingsstart

Winter-Tourismusanalyse des Wifo: Trotz NachfrageeinbuBen
positives Ergebnis. Werbebudget der Osterreich Werbung steigt.

norme Schneemengen
und unterdurchschnitt-
liche Temperaturen in
den Nordalpen dampf-
ten im Janner 2019 das
in der Wintervorsaison bisher
kraftige Wachstum der Touris-
musnachfrage. Dennoch fllt die
Bilanz zur Halbzeit der Winter-
saison 2018/19 deutlich positiv
aus (Gésteankiinfte +3,1%, Uber-
nachtungen +2,9%). In den ersten
drei Monaten der Wintersaison
2018/19 erreichten die Gesamt-

einnahmen im Osterreichischen
Tourismus nominell 6,63 Mrd. €
(Wifo-Schéatzung). Damit wurde
der bisherige Hochstwert der
Vergleichsperiode 2017/18 um
3,0% tbertroffen (real +1,0%).

Wien mit deutlichem Plus

Regional entwickelten sich die
Tourismusumsétze im Analy-
sezeitraum vor allem in der
Stadtedestination Wien sehr
dynamisch (nominell +17,9%),
aber auch in Ober- und Nieder-

Osterreich (+6,0% bzw. +5,0%)
sowie Kéarnten (+5,8%) wuchsen
die Einnahmen kréftiger als im
Osterreich-Durchschnitt.

Die anderen Bundeslander
verzeichneten zu laufenden Prei-
sen entweder eine nur geringe
Steigerung (Salzburg +1,1%, Ti-
rol +0,5%) oder sogar Einbullen
(-0,1% bis —1,4%); in realer Rech-
nung bedeutet dies Einnahmen-
verluste gegeniiber November
2017 bis Janner 2018 von rund
1% bis 4%.

Vienna calling
Regional ent-
wickelten sich
die Tourismus-
umsatze im
Analysezeitraum
vor allem in der
Stadtedestina-
tion Wien sehr
dynamisch (no-
minell +17,9%).

Auf Basis erster Hochrech-
nungsdaten erhohte sich die
Zahl der Ankiinfte in der ersten
Winterhélfte 2018/19 um 3,1%
und jene der Ubernachtungen
um 2,9%. Die Aufenthaltsdauer
blieb mit 3,4 Nachtigungen pro
Gast praktisch unveridndert,
nachdem sie in der Vergleichs-
periode 2017/18 erstmals seit
2012/13 wieder gestiegen war;
damals war die Verweildauer
bei durchschnittlich 3,7 Uber-
nachtungen gelegen.

S



