56 RETAIL

Freitag, 19. April 2019

medianet.at

Stationare Duftmarke

Der Kosmetikhandler Notino eroffnete vergangene Woche
seinen ersten Store in Osterreich im Wiener Donau Zentrum.

eee on Eva-Louise Krémer

WIEN. Der Wettbewerb im
Markt fiir Parfum und Schoén-
heitsprodukte wird auch in
Osterreich schérfer, on- wie
offline: Der tschechische Parfii-
merie-Onlinehéndler Notino ex-
pandiert und hat seinen ersten —
stationédren — Store in Osterreich
im Wiener Donau Zentrum er-
6ffnet. Am Freitag wurde er der
Offentlichkeit vorgestellt. Nicht
nur die Online-Community soll
bei Notino shoppen, sondern
auch jene, die zwar den Online-
Preis, aber auch den Einkauf in
einer Filiale praferieren.

Expansion
In 22 Landern bietet Notino der-
zeit nach Eigenangaben mehr als
55.000 Produkte von 1.150 Mar-
kenproduzenten fiir mittlerweile
elf Mio. Kunden an. In sechs Lan-
dern fiihrt das Unternehmen sein
E-Commerce-Konzept auch im
stationdren Handel fort, verbin-
det sein Online-Angebot mit dem
Aufbau eines Filialnetzes und
setzt dabei auf Dynamic Pricing.
Europas grofter Online-
Handler im Beauty- und Kosme-
tikbereich wurde vor 15 Jahren
in Briinn von Michal Zamec ge-
grindet. Nach der stationdren
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Wair wollen unseren Kunden
auch wm unseren Stores taglich
den besten Preis anbieten,

und das konnen wir durch die
taglich aktualisierten, digitalen

Preisschilder garantieren.
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Manager

lva Petrovova,
Brand Marketing
Manager, und
Jéréme Poussin,
Retail and Inter-
national Director
von Notino.

Jérome Poussin
Retail & International Director
Notino

Expansion in der Tschechi-
schen Republik, der Slowakei,
Polen, Ungarn, Ruménien und
Deutschland er6ffnete jetzt
auch der erste Notino-Store in
Osterreich. Das Sortiment bei
Notino umfasst die gangigsten
Beautyprodukte, aber auch eine
breit gefacherte Palette an Ni-
schenprodukten, wie exotische
Parfims und Raumdiifte.

+~Wir wollen unseren Kunden
auch in unseren Stores téglich
den besten Preis anbieten und
das kénnen wir durch die tag-
lich aktualisierten, digitalen
Preisschilder garantieren. Darii-
ber hinaus kénnen Beauty-Fans
weiterhin aus mehr als 55.000
Produkten im Online-Shop wéh-
len und die gewtiinschten Artikel
nach Bestellung bei néchster Ge-
legenheit im Store abholen”, so
Jéréme Poussin, Retail and In-
ternational Director von Notino.

Optimale Location

Poussin: ,Das Wiener Donau
Zentrum ist der optimale Stand-
ort, um die Online- und Offline-
welt fiir unsere Kunden weiter
zu verkniipfen. Sie kénnen die
Markenwelt von Notino nun

+18,5

Prozent

Gut unterwegs
2018 erzielte
Notino einen
Umsatz von 328
Mio. € und damit
ein Umsatzplus
von 18,5% im
Vergleich zum
Vorjahr.

auch im stationdren Handel er-
leben und die aktuellsten Beau-
ty-Trends und Neuheiten aus
der Kosmetik-Welt entdecken.”

2018 erzielte Notino einen
Umsatz von 328 Mio. € und da-
mit ein Umsatzplus von 18,5%
im Vergleich zum Vorjahr. Den
groflten Anteil der knapp 29
Mio. verkauften Produkte ma-
chen nach wie vor Parfiims aus.
Die Store-Eroffnung im Wie-
ner Donau Zentrum bezeichnet
Poussin als wichtigen Schritt;
sie stelle die Weichen fiir kiinf-
tiges Wachstum. Noch in diesem
Jahr ist die Expansion des No-
tino Online-Shops auch in die
Schweiz geplant.




