medianet.at

Freitag, 3. Mai 2019

MARKETING & MEDIA 31

Die Verant-
wortlichen
Anke Ellmerer,
Managing
Director, Georg
Feldmann, Di-
rector Strategy,
Michael Gols,
CEOQO, Gabriel
Delano, Strate-
gic Planning.

ie Anzahl von 77%

geht aus der Me-

aningful Brands-Stu-

die der Havas Group

hervor - eine Ent-
wicklung, die 2019 den Hohe-
punkt findet. International sind
die Top3-Marken Google, PayPal
sowie Mercedes-Benz.

In Osterreich sind es laut der
Untersuchung Hofer, Spar und
der OAMTC. Der Index fuflt da-
bei nicht nur auf der bekannten
Brand Equity, sondern eben
auch auf der Brand Performance.

Grof3 angelegte Studie
Havas fiihrte die Studie weltweit
mit 350.000 Personen durch, in
Osterreich mit rund 3.700 Teil-
nehmern erweitert. (Der Zeit-
raum betrug sechs Monate.)
Hierbei geht es um drei zen-
trale Fragen: Der funktionale
Vorteil: Halt das Produkt, was
es verspricht? Der personlich-
individuelle Vorteil: Wie verbes-
sern Marken das Leben der Kon-
sumenten? Der kollektiv-soziale
Vorteil: Was ist ihre Rolle in der
Gesellschaft?

Erwartungen an Marken

Bei der Prasentation der Studie
in der Wiener Borse erklarte
Havas-Managing Director Anke
Ellmerer: ,Warum sind Marken
wichtig? Menschen erwarten
sich mehr von Marken, je jiinger
die Menschen sind. Meaningful
Brands performen besser, es
steigen schon alle Werte, wenn
die Meaningsfulness um zehn
Prozent steigt.”

Michael Gols, CEO Havas
Media Austria, sagt ergédnzend
dazu: ,77 Prozent der Marken
wiirden niemandem abgehen,
wenn sie morgen verschwin-
den. Marken bieten zu wenig an.
84 Prozent der Menschen wollen
ehrliche Kommunikation, nur 28
tun das. Meaningful Brands ist
ein Wake-up-Call, dass Marken
Stellung beziehen.”

Meaningful Brands 2019

Studie

Diese Marken haben die groBte Bedeutung in Osterreich
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Empfehlungen

Meaningful Brands

Aus der Analyse der Marken ergeben
sich fur Havas freilich auch Empfeh-
lungen fur Markencontent. Neben
der reinen Information, Hilfe und
Belohnung stehen aber noch weitere
Punkte im Vordergrund.

Mehr bieten

So ist es laut den Experten wichtig,
dass der Content eben nicht nur
Infos liefert, sondern auch bildet,
unterhalt und die Kunden inspiriert.
Die erfolgreichen Marken haben das
gut im Griff und kénnen als Vorbild
herangezogen werden.
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Und Osterreich?

Osterreich tickt da ein bisschen
anders als der internationale
Markt. Das zeigen die Marken,
die in Osterreich hoch gerankt
sind, darunter zwei Lebensmit-
telhdndler. Gabriel Delano, Stra-
tegy und Insights bei Havas, gibt
einen Einblick: ,Osterreich ist
ein noch immer konservativer
Markt. Funktionalitdt steht im
Vordergrund, wie auch in den
Beneluxstaaten, dem Baltikum
und Skandinavien. Osterreich
will hilfreiche Marken.” Das be-
treffe auch die Art der Kommuni-
kation: ,Es gibt hier landesweite

Vertrauen
Havas-CEO
Michael Gols:
,In Osterreich
haben jene Mar-
ken eine hohe
Bedeutung fur
Konsumenten,
die funktionale
Vorteile erbrin-
gen und deutlich
ausgepragter als
im internationa-
len Vergleich.”

Warum?

Havas Mana-
ging-Director
Anke Ellmerer
widmete sich
der Frage: ,War-
um sind Marken
wichtig?*




