medianet.at | Freitag, 24. Mai 2019

MARKETING & MEDIA 19

gne eingesetzt. Die interaktive
Werbeform fordert die Horer in
einem Radiospot dazu auf, ihr
Smartphone zu schiitteln, um
die McDonald's-App herunter-
zuladen.

RMS Audioversum

Im Rahmen des 20. Radio Re-
search Day wurden die Ergeb-
nisse der jahrlichen Studie von
RMS Austria, der Audioversum,
von Doris Ragetté, Head of Re-
search and Communications bei
RMS Austria und Organisatorin
des Radio Research Day, pré-
sentiert. Den Ergebnissen zu-
folge liegt Radio mit einer wo-
chentlichen Reichweite von 94%
deutlich tiber der am starksten
genutzten Audioplattform You-
Tube mit 54%.

Der hohe Stellenwert von Ra-
dio wird bei der Analyse der Ta-
gesreichweite noch deutlicher:
75% der Bevolkerung (16 bis 65
Jahre) niitzen Radio téglich,
YouTube wird von einem Viertel
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Brigitte Hauser (RMS), Steffen Schambach (Life Radio), Petra Roschitz

(Media-Analysen) und Joachim Feher (RMS).

pro Tag genutzt. Bei den Nut-
zungsgrinden zeichnet sich ein
klares Muster ab: Radio ist das
Unterhaltungsmedium Nummer
eins. Aber auch der Nachrichten-
wert und nicht zuletzt die Musik
spielen eine Rolle, wenn es um
die Radionutzung der Osterrei-
chischen Bevolkerung geht. Wei-
tere Themenbereiche, die durch

die Audioversum-Studie abge-
deckt wurden, sind die Nutzung
von Smart Speakern, Podcasts
und Social Media.

Den Abschluss bildete die Ver-
leihung des RMS Radio Award,
der an Auftraggeber, Kreativ-
und Mediaagenturen vergeben
wurde. Ermittelt wurden die
erfolgreichsten Radiospots aus

insgesamt 36 getesteten Spots
anhand relevanter Kriterien wie
Spotbekanntheit, Markenim-
pact und Imagebeurteilung, die
durch Umfragestudien ermittelt
wurden. In der Kategorie ,Per-
manent Performer” konnte sich
Porsche Austria mit Erler und
Partner einen RMS Award si-
chern. Der Award der Kategorie
»Top Seller” ging an Thalia zu-
sammen mit der Kreativagentur
Wynken Blynken & Nod. In der
Kategorie ,Speedy” sicherte sich
Manner in Kooperation mit DDB
und OMD den RMS Award.

Gelungene Veranstaltung
Doris Ragetté freute sich, auch
im 20. Jahr seines Bestehens das
Publikumsinteresse am Radio
Research Day hochgehalten und
den Gésten ein breites Spekt-
rum an Themen geboten haben
zu kénnen: ,Damit ist uns ein
weiterer Beweis gelungen: Man
hoért gern zu! Oder anders ge-
sagt: voice first.” (Is)
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