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LONDON. Die Londoner Mar-
ketingagentur Hurdle hat mit 
„HurdlGram“ ein Werbeformat 
lanciert, das Unternehmen per-
sonalisierte Postsendungen 
kreieren und in nur 24 Stunden 
zustellen lässt. Die Plattform 
berücksichtigt Daten aus CRM-
Systemen, Browsing-Daten und 
Informationen zur Demografie 
und verarbeitet diese mit Algo-
rithmen zur Verhaltensanalyse. 

Hurdle setzt zudem auf die 
Digitaldrucktechnologie; diese 
ermöglicht es, innerhalb eines 
Projekts unterschiedliche Nach-
richtendrucke zu erzeugen. 

So können Postsendungen 
mit individuell entworfenen 
Nachrichten erstellt werden. 
Die Sendung wird ohne Kleb-
stoff versiegelt. Das Layout der 
Postsendung ist auf die optische 
Scantechnologie des nationalen 
Postdienstes des Vereinigten 
Königreichs, Royal Mail, abge-
stimmt, was eine schnelle Ab-
wicklung ermöglicht.

Via Selfservice buchen
Auf der Website von Hurdl-
Gram können Kunden das 
Werbeformat über ein Self-Ser-
vice-System buchen. Auf große 
Druckvolumen ist man nicht an-
gewiesen. Zudem finden sich auf 
der Website auch Benutzerhand-
bücher, mit denen User schnell 
ansprechende Nachrichten für 
ihre Kunden erstellen können. 
(gs)

Weitere Informationen finden 
sich online unter: 
� www.hurdlgram.co.uk

Hurdle versendet personalisierte 
Postsendungen in nur 24 Stunden.
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R   Echtes Multi Screen Targeting für geräte- 

übergreifende Zielgruppenansprache

R  Beste Trefferquoten und höchste Effizienz

R  Umfangreiche Datenbasis mit ID-basierten 

First-Party-Daten
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Innovationen  
in London
HurdlGram setzt auf personalisierte Post­
aussendungen mit individuellen Nachrichten.
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Chiquita: Scan 
die Banane!

ETOY. Der Bananenprodu-
zent Chiquita kooperierte 
mit Snapchat. Dafür wur-
den die Chiquita-Aufkleber 
durch das Snapchat-Symbol 
ergänzt, das Nutzer der 
Snapchat-App scannen kön-
nen. Auf dem Bildschirm 
werden Nutzer dann zu 
einer tanzenden Banane, 
können ihr Gesicht in eine 
Banane verwandeln oder 
diese im Spiel fangen. (gs)
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