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Einsatz”, so Friedl. Ein anderer
Kunde, bei dem Sellinnx brei-
te Promotionunterstiitzung als
Teil einer 360 Grad-Kampagne
einsetzt, ist Wien Energie. ,Hier
reichen die Aktivitdten von Hos-
tings, Messeunterstiitzung oder
Kostiimeinsédtzen bis hin zu Pro-
motionstdnden und breiten Sam-
plingaktionen im ganzen Stadt-
gebiet”, so Schwab.

Hohe Messbarkeit

Ein grofes Plus beim Einsatz in
derVerkaufsférderung ist die di-
rekte Messbarkeit der MafSnah-
men. ,Wenn der Kunde einen ge-
wissen Betrag einsetzt, konnen
wir dem den erzielten Umsatz
gegentiiberstellen. Fiir ROI-Be-
rechnungen im Verkaufsbereich
ist das ein wahnsinniges Asset”,

))

Voller Einsatz
Fur die Bank
Austria ist
Sellinnx seit mitt-
lerweile 2005 mit
diversen Promo-
tionsaktivitaten
tatig. Bei Wien
Energie (r.) sind
Promotions-
maBnahmen
wichtiger Teil
des 360 Grad-
Auftritts.

War sind der verldngerte Arm
der Kampagne und setzen sie
auf der Strajse, berm Festival
oder 1m Ewmkaufszentrum fort.

Sonja Friedl
Mitgriinderin Sellinnx
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fithrt Taffent aus. Im Image-
bereich ist diese Messbarkeit
dagegen schwieriger, weil der
Output nicht sofort ersichtlich
ist. Gerade fiir Imagekampag-
nen und das Generieren von Auf-
merksamkeit eignen sich Promo-
tionsmafnahmen aber sehr gut.

Wihrend der Aufschwung der
Online-Werbung zunéchst zu ei-
nem Riickgang im Promotions-
geschéft fithrte, gehen die beiden
Formen der Werbung inzwischen
Hand in Hand. Viele Unterneh-
men, die vor allem auf den Soci-
al Media- und digitalen Bereich
setzen, wihlen als Ergdnzung
dazu POS-Mafnahmen. Dane-
ben gibt es Produkte — etwa im
Parfiimeriebereich —, fiir die sich
ausschliefliche Online-Werbung
nicht so einfach umsetzen lésst.
,Wenn neue Diifte auf den Markt
kommen, muss man sie riechen.
Auch bei Pflegeprodukten ist
der direkte Kontakt wahnsin-
nig wichtig”, erklart Taffent,
der meint, dass der Trend in-
zwischen dahin gehe, dass die
Industrie geschulte Experten

Promotoren
Zurzeit beschaf-
tigt Sellinnx
Osterreichweit
mehr als 500
Promotoren, die
je nach Charak-
ter der Tatigkeit
eingeteilt wer-
den. Beginnend
bei sogenannten
Samplern, Uber
klassische Pro-
motoren bis hin
zu den Experts,
die entweder
direkt im Verkauf
oder bei Events
eingesetzt
werden.

direkt zu den Héndlern schickt.
Bielowski ergénzt: ,Wenn ich ein
Produkt in der Hand halte und
live sehe, bekomme einen Ein-
druck davon — das ist nicht nur
verkaufsfordernd, sondern auch
vertrauensbildend.”

Zeichen stehen auf Wachstum
Das Geschaft lauft bei Sellinnx
gut. Schon in der Finanzkrise,
als die Umsétze in der Werbe-
branche zuriickgingen, ist der
Markt fiir Promotionen gestie-
gen. Viele Kunden wendeten
ihre Werbebudgets damals fiir
kleinteiligere Auftritte auf, was
den Promotion Professionals bei
Sellinnx entgegengekommen ist.
Dieser Trend hat sich bis heute
fortgesetzt, nidchstes Jahr feiert
die Agentur ihr 20-jahriges Ju-
bildum. ,Es geht definitiv nach
oben. Wir haben in 2018einen
Relaunch unserer Strategie ge-
macht und fokussieren uns auf
das Kerngeschaft — das hat sich
bezahlt gemacht”, so Taffent, der
fiir heuer eine sehr gute Ent-
wicklung prognostiziert. (red)




