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Branchen – welche Herausforde-
rungen bringt das mit sich?
Tarbauer: Ich wollte immer ein 
sehr breit gefächertes Portfolio 
haben – das ist zwar nicht wirt-
schaftlich, aber umso spannen-
der. Der leichtere Weg wäre, nur 
eine Branche zu bedienen und 
für diese nur eine Linie zu ent-
wickeln. Mit unseren vielfälti-
gen Kunden müssen wir ständig 
umdenken. Dabei beziehen wir 
die jeweiligen Trends der unter-
schiedlichen Branchen ein, um 
mit Weitblick eine 360-Grad-Be-
ratung anbieten zu können und 
neue Wege zu gehen. Wir stellen 
uns immer die Frage: Warum 
sollte man in eine Richtung ge-
hen, wo andere schon sind?

medianet: Wie herausfordernd 
ist die Digitalisierungswelle für 
KMU?
Tarbauer: Ich finde die Digitali-
sierung nicht so herausfordernd. 
Gerade für KMU bietet sie Be-
weglichkeit. Wir haben ein KMU 
mit Geschäftslokal in der Innen-
stadt, das auch das Gefühl hat-
te, es verliert Kunden wegen der 
Digitalisierung. Doch zu jeder 
Bewegung gibt es auch eine Ge-
genbewegung – und die können 
wir für unsere Kunden nutzen.

medianet: Auf welche Projekte 
der letzten Zeit sind Sie beson-
ders stolz?
Tarbauer: Ich bin auf unsere 
Gesamtentwicklung stolz: Alle 

Projekte; unser Team-Zusam-
menhalt; wie wir mit unseren 
Kunden auf Augenhöhe kommu-
nizieren; der Grad unserer Pro-
fessionalität ist weiter gestie-
gen. Wir machen zum Beispiel 
punktgenaue Logoentwicklun-
gen mit nur einem Entwurf – 
der dann ohne Wenn und Aber 
genommen wird, weil wir uns im 

Vorfeld sehr viel Zeit für unseren 
Kunden nehmen.

medianet: Wie sehen Ihre Ziele 
für 2019 aus?
Tarbauer: Die Verdoppelung 
des Umsatzes. Dafür spricht, 
dass wir aktuell sehr viele neue 
Projekte in der Pipeline haben. 
Ich setze uns als Team jährlich 
immer höhere Ziele – damit be-
halten wir den Spirit und Biss. 

Es muss die Intention von je-
dem sein, ständig besser zu wer-
den und zu wachsen. Wir wollen 
keine Megaagentur werden, 
sondern inhabergeführt, flexibel 
und unabhängig bleiben und da-
bei kontinuierlich wachsen. Wir 
schaffen das – sicherlich.

Wir stellen uns 
immer die Frage: 
Warum sollte man  
in eine Richtung 
gehen, wo andere 
schon sind? 
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