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14- bis 29-Jahrige
stehen auf online

Junge Nutzer sehen Bewegtbild am liebsten
online — live, on Demand oder als Download.

WIEN. Wahrend in der Gesamt-
bevolkerung die Nutzung von
Bewegtbild in Form von Videos
oder on Demand-TV mit 29,5%
Reichweite relativ iiberschau-
bar ist, nutzen junge Zielgrup-
pen diese Angebote besonders
intensiv, zeigt die aktuelle Be-
wegtbildstudie.

Online-Videos, die tiber Stre-
amingdienste wie YouTube und
Netflix oder tiber Social Media-
Plattformen wie Facebook und
WhatsApp konsumiert werden,
erzielen bei den 14- bis 29-J&dh-
rigen eine Tagesreichweite von
54,6% und liegen damit in der

Nutzung vor klassischem line-
aren TV (51,6%). Dieser Wert ist
fast doppelt so hoch wie jener
der Gesamtbevolkerung (29,5%).

Ahnlich verhélt es sich bei der
Nutzung von Livestreams und on
Demand-TV. Livestreams nutzen
8,5% der Jungen (4,5% 14plus)
und on Demand konsumieren
12,0% der 14- bis 29-Jdhrigen
(6,6% 14plus). Interessanterwei-
se zeigt sich dieses Verhaltnis
mit 7,4% zu 3,5% auch bei ge-
kauften Inhalten und DVDs. In
Summe ist die Bewegtbildnut-
zung in der Gesamtbevdlkerung
87,1% und bei jungen Zielgrup-
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pen (91,0%) anndhernd gleich
hoch. Wahrend in der Gesamt-
bevdlkerung der Online-Anteil
in der Bewegtbildnutzung nur
bei 13% liegt, macht er bei 14-
bis 29-Jéhrigen 36% aus. Am be-
liebtesten sind bei jungen Nut-
zernYouTube (11,8%) und Netflix
(10,2%); Facebook und WhatsApp
rangieren mit 1% bzw. 0,9% im
marginalen Bereich.

Am Smartphone sehen mitt-
lerweile 87% aller Nutzer Be-

Online, mobil
Teens & Twens
nutzen Bewegt-
bild bevorzugt
online und auf
ihrem Smart-
phone.

wegtbild — besonders gern On-
line-Videos und Livestream-TV.

Damit ist das smarte Mobil-
telefon auf Augenhdhe mit dem
TV-Gerat (88%).

Auf den Réangen folgen Note-
book (69%), und - ex aequo -
Stand-PC und Tablet, die jeweils
45% nutzen. Der beliebte Mes-
senger-Dienst WhatsApp wird
von 79% der Gesamtbevolkerung
genutzt, Facebook von 58% und
31%.
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