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Keynote-
Speakerin Ines
Imdahl forderte,
den Onlinern
die Werbung
wegzunehmen

Hochkaratiges Podium

Oliver Stribl (RTR), Martin Krapf
(Screenforce), Tobias Schrodel,

Ines Imdahl (Rheingold Salon),
Moderatorin Alexandra Wachter,
Gerald Neumdiller (SevenOneMedia)
und Helene Karmasin (Karmasin
Behavioural Insights, v.1.)

gemeinsam mit TV-Moderatorin
Alexandra Wachter und Screen-
force-Geschaftsfithrer Martin
Krapf. Krapf wies in seiner Pra-
sentation auf hochwertigen und
markensicheren Broadcast-Con-
tent als einen der wesentliche
Vorteile von TV hin.

Ines Imdahl, Inhaberin der
Marktforschungsagentur Rhein-
gold Salon, provozierte in ihrer
Keynote mit der Forderung, den
Onlinern die Werbung wegzu-
nehmen. Die Psychologin be-
griindete dies auch mit in der

Facts

Screenforce

ist die Gattungsinitiative der TV-Ver-
markter in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz. Die zwolf Partner
reprasentieren gemeinsam 95% des
TV-Werbemarktes in den D-A-CH-
Landern. Die AGTT nimmt stell-
vertretend fUr die an ihr beteiligten
Osterreichischen TV-Sender und -Ver-
markter daran teil. Beim jahrlichen
AGTT Screenforce Day widmet sich
die Branche in Osterreich gemein-
sam relevanten Themen.

87%

der unter
30-Jahrigen
nutzen taglich
Bewegtbild-
angebote.

Branche durchaus iblichen
Praktiken wie dem (Re-)Targe-
ting. Gerald Neumiiller, Direk-
tor fiir Forschung beim TV-Ver-
markter SevenOneMedia, liftete
in seinem Vortrag das Geheim-
nis erfolgreicher Kreation.

Aktuelle Studie zu Bewegtbild
Mit sichtlicher Spannung ver-
folgte das Publikum die Prasen-
tation der aktuellen Fessel GfK-
Studie zur Bewegtbildnutzung
in Osterreich. Wesentlichste Er-
gebnisse der Untersuchung, die
von RTR und AGTT gemeinsam
beauftragt wird:

Die Nutzung von Bewegtbild
bleibt mit tdglich 219 Minuten
(14plus) auf hohem Niveau sta-
bil, das klassische Fernsehen
bleibt unter den Nutzungsfor-
men unangefochten in allen
Zielgruppen die Nummer eins,
und die Online-Nutzung sta-
gniert. AGTT-Obmann Walter
Zinggl freute sich, ,dass wir
mit der jahrlich prasentierten
Bewegtbildstudie ein Instru-
ment haben, das zeigt, was Sa-
che ist und - dank Zeitreihe
— auch, wie sich die Nutzung
entwickelt”.

Produkte & Marken

Helene Karmasin, Grand Dame
der 6sterreichischen Marktfor-
schung, referierte im Anschluss
iber Produkte und Marken
in der zeitgendssischen Ge-
sellschaft, und der Miinchner
IT-Sicherheitsexperte Tobias
Schrédel veranschaulichte mog-
liche Gefahren fiir persénliche
Nutzerdaten. Alles in allem: eine
weitere, sehr gelungene Aus-
gabe des jahrlichen Branchen-
Fixpunkts zum Thema TV und
Bewegtbild. (red)




