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Vermeidung von Lebensmit-
telabféllen. Darauf zielen wir
auch mit unserer Aktionspolitik
durch die MafSnahme ,Sparen
bzw. giinstig ab dem 1. Stiick’
ab. So erhalten unsere Kunden
und Kundinnen schon beim
Kauf des ersten Stiicks den Akti-
onspreis”, erklart Andreas Hai-
der, geschéftsfithrender Gesell-
schafter der Unimarkt Gruppe,
und geht weiter ins Detail: ,Ein
grof3er Fokus liegt bei uns auch
auf der Regionalitét. So arbeiten
wir mit zahlreichen regionalen
Produzenten zusammen und be-
ziehen viele Produkte direkt von
umliegenden Lieferanten der je-
weiligen Standorte. Auch erfolgt
die Zustellung der Lebensmittel
durch die Pfeiffer Logistik kli-
maneutral. Intern achten wir
auf einen positiven Umgang mit
Energie und sonstigen Ressour-
cen, um einen nachhaltigen Un-
ternehmensalltag zu férdern.”

Umwelt und Technik

Das Handelshaus Wedl legt im
Jahr 2019 einen starken Fo-
kus auf Nachhaltigkeit. Erste
Projekte wurden bereits im
vergangenen Jahr gestartet:
Eine Photovoltaik-Anlage in der
Firmenzentrale deckt nun einen
Teil des Stromeigenbedarfs, die
teilweise erneuerte Lkw-Flotte
reduziert den CO,-Ausstof3,
und stromsparende LED-
Beleuchtung wurde in ersten

Label Rouge
Diese Doraden
trugen — bevor
sie am Girill lan-
deten — das so-
genannte Label
Rouge. Dieses
staatliche und
amitliche fran-
z6sische Gte-
siegel garantiert
perfekte Qualitat
sowie nach-
haltige Aufzucht-
methoden.
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Marken installiert. Diese Maf3-
nahmen werden nun verstarkt
weitergefiihrt. Zudem ist die
Erneuerung der Kiihlanlagen
in einigen Méarkten geplant, um
durch Verwendung moderner
Technik den Energieverbrauch
wesentlich zu reduzieren. Aktu-
ell wird der Einsatz von alter-
nativen Antriebstechnologien
bei Firmen-Pkws gepriift.

Auch im Sortiment spiegelt
sich der Schwerpunkt wider:
Nachhaltige Produktion, saiso-
nale und regionale Ware sowie
Nachvollziehbarkeit forciert
das Handelshaus stark. So
werden vor allem im Friihjahr,
Sommer und Herbst 80 bis 90%
an Salaten und Gemiisesorten
aus einheimischen Anbaugebie-
ten bezogen. Stilwasserfische
aus streng gepriiften Aquakul-
turen, exquisite Fische aus hei-
mischen Gewassern oder nach-
haltig gefangene Meerwasserfi-
sche sind mit dem Label Rouge
(Red Label) gekennzeichnet, das
fiir méglichst naturnahe Pro-
duktionsbedingungen steht.

Nachhaltiger Dienstleister
Markant Osterreich unterstiitzt
wiederum die Nah&Frisch-
Héndler seit Jahrzehnten mit
ihren Dienstleistungen. ,Mit
modernen Losungen in den
Bereichen Zahlungsregulie-
rung und EDI (Elektronischer
Datenaustausch; Anm.) konnen
wir heute kleinen und lokalen
Produzenten den raschen, un-
komplizierten Zugang zu grofRen
Héndlernetzen wie Nah&Frisch
deutlich erleichtern”, sagt
Thomas Zechner, Geschafts-
fithrer der Markant Osterreich

Unterstiitzung
Mitglied der
Nah&Frisch
Geschafts-
fUhrung und
Geschaftsfuhrer
der Markant Os-
terreich, Thomas
Zechner, ermog-
licht kleinen Pro-
duzenten einen
unkomplizierten
Zugang zu
Handlernetzen.
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und Mitglied der Nah&Frisch
Geschéftsfithrung. Denn das
Stamm- und Bilddatenmanage-
ment fiir Handel und Industrie
der Markant Osterreich gewéhr-
leistet eine effizientere Supply
Chain und unterstiitzt dadurch
die Nachhaltigkeitsbemi{ihungen
von allen Partnerunternehmen
nachhaltig und von Grund auf.

Durch und durch nachhaltig
,Von den Produkten, die wir
vertreiben, geliefert mit einer
ressourcenschonenden Logistik,
uber intensive Kontakte mit lo-
kalen und regionalen Partnern
in den Gemeinden bis hin zur
Vermeidung von unnétigen Ver-
packungen oder der Vermeidung
von umweltfeindlichen Trage-
taschen”, fasst Nah&Frisch Ge-
schaftsfithrer Hannes Wuchterl
die Strategien und Initiativen
der Nah&Frisch Familie zu-
sammen: ,Von der Auswahl des
nachhaltig richtigen, méglichst
nahen Lieferanten, der Bevor-
zugung saisonaler Produkte bis
hin zur Unterstiitzung fiir den
Kunden, nachhaltig und res-
sourcenschonend seinen Bedarf
zu decken. Und somit der Mog-
lichkeit, im Ort einzukaufen,
auch am Land ,nah’ einkaufen
gehen zu kénnen - egal, ob sie
zu Fuld kommen oder doch mit
dem Auto fahren miissen.”

Die volle Konzentration auf
die Wiinsche der Konsumenten
und Konsumentinnen

muss fiir Nah&Frisch

an oberster Stelle stehen!

Thomas Zechner
Markant Osterreich, Nah&Frisch
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