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Regronal, lokal und bio — logisch

Nah&Frisch feierte 2018 sein 35-jahriges

Bestehen. Hervorgegangen aus den Der Fokus auf regionale und biologische Produkte macht
Handelsketten A&O, IFA und ff, entwickelte

sich Nah&Frisch dank eines gemeinsamen - P Né.th‘FI‘ISCh 2u einem mode’rnen Nghversorger.. So v'vu.rde
Marktauftritts nach seiner Griindung 1983 : ; mit der Marke ,Aus'm Dorf” 2017 ein starker, einheitlicher
zur national bekannten Marke. Auftritt fiir alle lokalen Produkte geschaffen.
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