© Wien Nord

medianet.at | Freitag, 31. Mai 2019

MARKETING & MEDIA 29

Fiihrungscrew
Markus Mazu-
ran, Christian
Hellinger, Stella
Biehal, Marco
Peis, Edmund
Hochleitner,
Eduard Béhler
und Andreas
Lierzer.

Management-Erweiterung

Wien Nord baut das operative Management aus: Etatdirektorin Stella Biehal,
CD Text Christian Hellinger und CD Art Marco Peis steigen zu Partnern auf,

WIEN. Wien Nord stellt die Fiih-
rungscrew breiter auf: Mit Etat-
direktorin Stella Biehal, CD Text
Christian Hellinger und CD Art
Marco Peis werden drei erfahre-
ne Mitarbeiter zu Partnern und
tibernehmen die Teamkoordina-
tion und mehr Verantwortung
bei Kunden. Mit dieser optimier-
ten Organisationsstruktur legt
die gerade 14-fach vom Creativ
Club Austria ausgezeichnete
Agentur den Grundstein fiir wei-
teres Wachstum.

,Nahe am Kunden, schnelle
Ablaufe und optimale Betreu-
ungsqualitdt — das sind die
Herausforderungen der integ-
rierten Vernetzung aller Kom-
munikationsdisziplinen. Und
dem will Wien Nord durch die
Verbreiterung des Managements
Rechnung tragen. Dabei setzt
Wien Nord auf erfahrene Mitar-

Neu im Management-Board

Stella Biehal

war zuvor bei TBWA\
tatig und wechselte
bereits vor zwolf
Jahren zu Wien Nord,
wo sie seither fir Key
Accounts wie ING,
Wiener Linien, Kapsch,
Niederosterreichische
Versicherung und
zahlreiche Immaobilien-
kunden verantwortlich
zeichnet.

Christian Hellinger
stieg 2013 bei Wien
Nord ein und ist seit
2016 Creative Director.
Er betreut Kunden wie
Opel Osterreich, Haus
der Barmherzigkeit,
Niederdsterreichische
Versicherung, Aus-
senwirtschaft Austria
und zuletzt ING und
WienTourismus.

Marco Peis

war u.a. vier Jahre fur
Euro RSCG Vienna und
dann weitere vier Jahre
fur Dirberger de Felice
Grulber tatig, bevor er
2017 zu Wien Nord
wechselte. Hier betreut
er Kunden wie Kronen
Zeitung, Kapsch, Dai-
kin, Villacher Bier, Ruefa
und Care Osterreich.

beiter, deren Bedeutung durch
den Partnerstatus unterstrichen
werden soll”, so die Agentur in
einer Aussendung.

Gerade bei grofRen Kunden hat
sich gezeigt, wie wichtig eine
mafgeschneiderte Teamaufstel-
lung fiir die jeweiligen Kunden-

bediirfnisse ist. Dabei geht es
insbesondere auch darum, ka-
naliibergreifende Kompetenzen
zu blindeln.

,Neben der Vielzahl an di-
gitalen Kompetenzfeldern, die
bereits sehr erfolgreich bespielt
werden (Wien Nord ist auf

Platz 2 im aktuellen Digitalkre-
ativ-Ranking), wird fiir uns der
Bereich Markenpartnerschaften
und Aktivierung fir die Mar-
kenfiihrung immer wichtiger”,
so Eduard Bohler.

.In der neuen Partnerstruktur
ist Wien Nord kundenorientiert
aufgestellt. Wir dhneln hier or-
ganisatorisch einer Anwalts-
kanzlei, die sich durch neue Part-
ner verbreitert und somit noch
schlagkraftiger im Sinne der
Klienten agieren kann”, bringt es
Markus Mazuran auf den Punkt.

Edmund Hochleitner ergénzt:
+Als eigentiimergefiihrte Agen-
tur freut es uns besonders, dass
die neuen Partner aus dem eige-
nen Haus kommen. Im Fuf3ball-
jargon wiirde man sagen, es sind
Eigenbau-Spieler, die jetzt mehr
Verantwortung im Team bekom-
men.” (red)
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