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This is Brand Love

Die Agentur isobar bietet ihren Kunden jetzt verstarkt
automatisierte Marketing- und CRM-L6sungen.

WIEN. Kreative Werbekampa-
gnen fiir Kunden wie Ikea, Bei-
ersdorf oder Mondelez zu kon-
zipieren und umzusetzen — dafiir
ist die Agentur isobar bekannt.

Seit Mitte Marz steht mit
Mathias Fanschek ein neuer Ma-
naging Director an der Spitze
von isobar in Osterreich, der eine
Neupositionierung der Agentur
vorantreibt. ,Bisher haben wir
uns primdar tber kreative Kon-
zepte und unser digitales Know-
how definiert. Diese Aspekte
bleiben weiterhin ein wichtiger
Bestandteil unserer Arbeit, doch
wollen wir die Erlebbarkeit von
Marken neu definieren und ech-
te Brand Love fiir unsere Kunden
schaffen. Daflir werden wir den
Bereich Marketing Automation
stark ausbauen”, berichtet Fan-
schek und ergénzt: ,Wir bieten
unseren Kunden als wohl einzige
Agentur Osterreichs sowohl die
technische Implementierung,
als auch Unterstilitzung bei der
kreativen Umsetzung bis hin zu
tatkréftiger Unterstiitzung bei
der Transformation zu echtem
Omnichannel-Marketing. Wir
sind sehr stolz, dadurch jiingst
auch Al als neuen Kunden ge-
wonnen zu haben.”

Der Marketing-Trend geht auf-
grund der Digitalisierung daher
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zu ausgekliigelten Software-
Losungen, die ein sehr klares
Bild des Kunden und Konsu-
menten tber alle Kanéle ermdg-
lichen und automatisierte und

Mathias Fanschek

Der Geschaftsfuhrer der isobar
Osterreich will ,die Erlebbarkeit
von Marken neu definieren”.

personalisierte Prozesse in Gang
bringen. ,Als Premium-Partner
von Marktfiihrer Salesforce und
Adobe stehen uns die weltweit
fithrenden CRM- und Marketing-
Cloud-Lésungen zur Verfligung.
Diese konnen wir bei jedem un-
serer Kunden branchenunabhén-
gig implementieren. Wir gehen
aber noch einen Schritt weiter
und garantieren, dass diese L6-
sungen auch kreativ und orga-
nisatorisch funktionieren und
Marken flir Kunden wirklich er-
lebbar machen”, so Fanschek.

Kreativitdat und Technologie
Unternehmen kénnen damit ihre
Konsumenten auf jenem Kanal
bespielen, auf dem diese am bes-
ten erreichbar sind, sie abholen
und einen echten Dialog starten.
+Wir sind in der Lage, die inhalt-
liche Kreativitédt unserer Kampa-
gnen mit technischen Losungen
zu vereinen und aus einer Hand
anzubieten. Insofern schlieen
wir nun eine Liicke zwischen
klassischen Kreativagenturen,
reinen Digitalagenturen und Be-
ratungsunternehmen. Wir schaf-
fen echte Brand Love, getrieben
durch unsere kreative DNA und
unser tiefes Verstdndnis fir
Technologie und Daten”, betont
der Managing Director. (red)

Nachhaltiger neuer Look

Wiens alteste Privatbank setzt auf section.d.

WIEN. Die Designagentur
section d. hat fiir die &lteste Pri-
vatbank Wiens, Schelhammer
& Schattera, ein neues Kommu-
nikationskonzept entwickelt.
Unter dem Motto ,Nachhaltig
Erfolgreich” soll der neue On-
line- und Offline-Auftritt die
besondere Rolle von Schelham-
mer & Schattera als Osterreichs
fithrender Pionier beim Thema
nachhaltige Geldanlage und

Vermdgensverwaltung kommu-
nizieren. Die Kernaussage des
neuen Kommunikationsauf-
tritts lautet: Wer auf nachhalti-
ge Geldanlage mit Schelhammer
& Schattera setzt, kann fur die
Welt auch nachhaltig erfolgreich
investieren und erwirtschaftet
zugleich ein ,gutes Vermdgen”
mit einer konkurrenzfdahigen
Rendite im Vergleich zu konven-
tionellen Anlageformen. (red)
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section.d designte fur Schelhammer & Schattera ein Kommunikationskonzept.




