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WIEN. Destinationen sind durch 
die digitale Transformation be-
sonders gefordert; vor allem 
dann, wenn es darum geht, die 
Urlaubsregion für den poten-
ziellen Gast in den Weiten des 
Internets erlebbar zu machen. 

Denn im Sommer 2019 recher-
chieren Herr und Frau Österrei-
cher definitiv vorwiegend online 
nach dem passenden Reiseziel. 

Tourismusregionen, die sich 
hier modern und umfassend mit 
emotionalen Bild- und Bewegt-
bild-Impressionen sowie Textin-
formationen präsentieren, haben 
bei den Urlaubern die Nase vorn. 
Deshalb hat sich z.B. das Mond-
seeland vom Wiener Spezialisten 
„360° Perspektiven“ eine ganz-
heitliche und interaktive Virtual 
Reality-360°-Tour durch die 
Region produzieren lassen. „Wir 
suchten nach einer Möglichkeit, 
die Schönheit und Vielfalt unse-
rer Region online und auf Messen 

erlebbar zu machen“, erinnert  
sich Thomas Ebner, Geschäfts-
führer von TVB MondSeeLand. 

Für die Umsetzung wurden 
mehr als 100 hochauflösende 
Aufnahmen zu mehr als 100 360° 
Panoramen in HDR-Bildqualität, 
360° -Luftaufnahmen, mehr als 
1.000 Interaktionspunkte und 
Verlinkungen angefertigt.

Modernste Technologien
360° Perspektiven setzt auf Ultra 
HD, Vollbildmodus, mindestens 
150 Megapixel Panorama und 
Detail-Zoom-Funktion sowie 
Hochstativ-, Helikopter- und 
Drohnenaufnahmen und bietet 
hohe Standards, „die im deutsch-
sprachigen Raum sonst nur sehr 
schwer zu bekommen sind“, be-
richtet der geschäftsführende 
Gesellschafter von 360° Perspek-
tiven, Gerald Stöllnberger. 

Durch den Einsatz von HTML 5 
kommt es zu keinen Abbrüchen 
beim Laden der Präsentationen, 
die auch enorm schnell geöffnet 

werden. Zudem verbinden die 
interaktiven 360°-Welten Fotos, 
Renderings, Videos und sonstige 
Präsentationsmedien miteinan-
der und wirken dadurch stark 
emotionalisierend. „Coole Auf-
nahmen und aufregende Pers-
pektiven machen Lust auf mehr – 
diese ‚Wow-Erlebnisse‘ sind für 
Marketingzwecke hervorragend 
geeignet“, weiß Stöllnberger. 

„Außerdem wird diese Art von 
Content von den Suchmaschinen 
und Social Networks priorisiert, 
wodurch die Reichweite auto-
matisch wächst. 

Auch die Verweildauer auf 
der Webseite steigt um ein Viel-
faches“, verweist Stöllnberger 
auf einen weiteren Vorteil des 
Einsatzes der 360°-Touren: „Aus 
unseren Aufnahmen können wir 
je nach Anwendungsgebiet in-
dividuelle 360°-Touren für die 
unterschiedlichsten Zielgruppen 
erstellen.“

Interessant für (fast) alle
360° Perspektiven firmiert seit 
2017 als GmbH und hat aktuell 
fünf Mitarbeiter. 

Auf der Referenzliste stehen 
Tourismusverbände, Hotels, Be-
triebe aus Industrie und Gewer-
be sowie zahlreiche B2B-Kunden 
aus diversen Branchen.
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Virtuelle Touren  
im 360°-Modus
Komplett-Informationen, die Gäste bei der Recherche 
und bei der Planung ihrer Reisen stark unterstützen.

360°-Touren 
„Wir decken 
das gesamte 
Produktions
spektrum von 
der Konzeption 
bis zur Erstel-
lung des qualita-
tiv hochwertigen 
Contents ab“, 
sagt Master-
mind Gerald 
Stöllnberger.

Premium-Anbieter von 360°-Touren und Virtual Reality-Lösungen.
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