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Krise war gestern

Agentur Rosam.Grunberger Change Communications
initiiert Crisis Communications Network Europe (CCNE).

GAUTING/MUNCHEN. Rosam.
Griinberger Change Communica-
tions hat sich mit drei weiteren
inhabergefiihrten Kommunika-
tionsagenturen — Engel & Zim-
mermann AG (Deutschland), Da-
viso PR Agency (Italien) und Van
Hulzen Communicatie (Nieder-
lande) — zu einem europdischen
Netzwerk flir Krisenkommuni-

kation zusammengeschlossen.
Die Griindung des CCNE durch
die vorerst vier Agenturen fand
kiirzlich bei einem Auftakttreffen
in Gauting bei Miinchen statt.
Bis zum Jahresende ist eine Aus-
weitung des Netzwerks auf dop-
pelt so viele Lander geplant. Das
CCNE ist ein Zusammenschluss
europdischer Agenturen, die tiber

eine nachweisliche Expertise im
Bereich der Krisenpravention
und -kommunikation verfiigen.
»Als inhabergefiihrte Agentu-
ren kénnen wir flexibel agieren
und unmittelbar auf die Be-
diirfnisse unserer Kunden re-
agieren, denn diese sind selbst
international tétig und miissen
auf Krisenfélle entsprechend

Die Teilnehmer
des CCNE-
Grindungs-
treffens bei
der Engel &
Zimmermann
AG in Gauting
bei Minchen.

vorbereitet sein”, erklart Silvia
Griinberger, Managing Partner
von Rosam.Griinberger Change
Communications.

Um Kunden auch im Ausland
optimal betreuen zu konnen,
miissen die Agenturen die je-
weilige Medienlandschaft ge-
nau kennen, die jeweilige Mut-
tersprache flieBend beherrschen
und die Moglichkeit haben, je-
derzeit auf ein Vor-Ort-Netzwerk
aus Rechtsanwilten, Laboren
oder IT-Forensikern zugreifen
zu konnen.

Gemeinsam mehr erreichen
,Uber unsere Netzwerkpartner
sind wir dazu imstande und kén-
nen besser als je zuvor komplexe
internationale Fille, aber auch
Ad-hoc-Mandate abdecken”, so
Griinberger. Ein Schwerpunkt
liegt neben der Ad-hoc-Betreu-
ung auf gemeinsamen Projekten
fiir eine systematische Krisen-
pravention etwa in Form von
grenziibergreifend angelegten
Krisensimulationen. Durch Tref-
fen der Mitglieder soll auch der
Know-how-Transfer zwischen
den Agenturen gewdhrleistet
werden. (red)
WWW.CCh-europe.com
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| Auf dem schnellsten Weg zur passenden Agentur

What time is it? It’s Tea Time in Austria

Die Marke MeBmer setzt bei der Mediaplanung auf die Agentur Media 1.

WIEN. Seit Montag kénnen Tee-
Liebhaber in Osterreich das
breite Sortiment von MeRBmer
geniefen. Was Mediaplanung
und -umsetzung angeht, wird
MeRmer bei der Markenein-
fithrung von der eigentlimerge-
fithrten Mediaagentur Media 1
unterstiitzt. Die Agentur konnte
sich im zweistufigen Pitch mit
Markenverstandnis gegen die
Konkurrenz durchsetzen.

Die Vorauswahl der Agentu-
ren fiir den Pitch wurde von der
Agentur FuchsundFreude beglei-
tet. ,Media 1 hat sich intensiv mit
unserem Briefing auseinander-
gesetzt, zahlreiche gute Ableitun-
gen zum Mediamix tiberzeugend
dargestellt und in kurzer Zeit
unser umfassendes Re-Briefing
detailreich bearbeitet”, so Mar-
cus Bunar, Marketing Manager
MefRmer Tee. ,Eine Marke mit be-

sonderer Qualitédt braucht auch
in der Kommunikation Partner
mit besonderer Qualitédt. Unser
Team um Client Service Direc-
tor Michaela Messner hat von
Anfang an begeistert an den ge-
stellten Aufgaben gearbeitet und
dabei sehr geschitzt, dass mit
dem Team von MefSmer auch of-
fen diskutiert werden konnte”, so
Joachim Kriigel, Geschaftsfiihrer
von Media 1 (Bild). (red)
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