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NIEDEROSTERREICH
Genussradeln
wm Herbst

ST. POLTEN. Radfahren
liegt im Trend. Umwelt-
schonend, nachhaltig und
noch dazu gesund — immer
mehr Urlauber entscheiden
sich fiir einen Radurlaub.
Niederdsterreich gilt als ein
Paradies fiir Genussradler.
Tourismuslandesréatin Petra
Bohuslav: ,Mit einer gut
ausgebauten Rad-Infra-
struktur, einzigartigen Kul-
turschétzen und herzlichen
Gastgebern erweist sich
Niederosterreich als attrak-
tive Radurlaubs-Destinati-
on.” Und ,die Géste schét-
zen die gute Erreichbarkeit
der Ausflugsziele”, erganzt
Christoph Madl, Geschéfts-
fithrer der Niederosterreich-
Werbung.

Radkarte NO bestellen
Einfach durch Niederdster-
reich radeln kann man mit
der Radkarte Niederdster-
reich 2019, bestellbar unter:
www.niederoesterreich.at/
prospekte-bestellen
Infos unter: wWww.
niederoesterreich.at/rad
und
www.niederoesterreich.at/
top-radrouten

Flussabwarts
Niederosterreichs groBe
Routen folgen den Flussen.
Bild: Donau-Radweg.

© Niederosterreich-Werbung/Stefan Fuertbauer

© Lasker Cross Media

Ready for Take-off

Lasker Cross Media lieB Schladming-Dachstein
mit Eurowings in Salzburg und Munchen abheben.
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Mathias Schattleitner, Geschéaftsflihrer der Region Schladming-Dachstein, und Roland Haagen, Geschéaftsfihrer von LXM.

SCHLADMING/PUCH. Lasker
Cross Media (LXM), Vermarkter
von Werbefldchen und digitalen
Bordunterhaltungs- und Inter-
connectivity-Systemen in Pas-
sagierflugzeugen, prasentierte
zuletzt die Region Schladming-
Dachstein auf Klapptischen der
Eurowings-Flotte.

Dass erstmals ein Werbepart-
ner aus der Steiermark diese
Moglichkeit nutzt, freut Roland
Haagen, Griinder und Geschéfts-
fithrer von LXM; ist er doch
selbst ein geblirtiger Steirer.
+Wir hatten und haben natiirlich
sehr viele touristische Destina-
tionen, speziell aus dem europé-
ischen Ausland, aber auch aus
Asien als Kunden”, so Haagen.
.Dass Schladming-Dachstein
erstmals dabei ist, ist fiir uns
eine besondere Freude.” Ziel der
Kampagne sei, die Menschen von
Salzburg tiber Oberbayern bis in
den Minchner Raum auf die Re-
gion aufmerksam zu machen.

»~Mich haben schon einige
positive Riickmeldungen er-
reicht”, sagt Mathias Schattleit-

ner, Geschaftsfiithrer der Regi-
on Schladming-Dachstein. ,Die
mehr als 100.000 Fluggéaste ha-
ben von Juni bis August statt der
grauen Klapptische nun Impres-
sionen aus der Region vor sich.
Damit kénnen wir auf die Vielfalt
der Region aufmerksam machen
—zum Beispiel das Gipfelbad der
Riesneralm oder die neue Planai-
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Wir komnen den Wer-
betreibenden auch
wdhrend des Fluges
ermoglichen, mit
thren potenziellen
Gdsten in Echtzeit in
Kontakt zu treten.
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Roland Haagen
Lasker Cross Media

Bahn.” 2020 will man nicht nur
die Klapptische nutzen, sondern
diese mit den digitalen M&glich-
keiten kombinieren.

Live-Kontakt zum Kunden
Haagen dazu: ,Heute nutzen fast
alle Reisenden und Passagie-
re ihre Smartphones. Werbung
wird somit zunehmend digi-
tal konsumiert. Durch die enge
Zusammenarbeit mit Inmarsat,
dem européischen Betreiber
der Satelliteninfrastruktur fir
Kommunikationszwecke, kon-
nen wir den Werbetreibenden
inzwischen auch wahrend des
Fluges ermoglichen, mit ihren
potenziellen Gésten in Echtzeit
in Kontakt zu treten.”

Lasker Cross Media lasst
sein Portfolio von Goldbach
vermarkten; die XKooperati-
on umfasst Werbefldchen im
Inflight Entertainment-System
von sechs Fluglinien mit mehr
als 200 Flugzeugen und einer
potenziellen Reichweite von
mehr als 1,2 Mio. Ad Impressi-
ons pro Woche. (red)




