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Information und
Unterhaltung

Die Radios des o6ffentlich-rechtlichen Rundfunks
steigern laut Radiotest ihren Marktanteil.

WIEN. Der ORF steigert seinen
Marktanteil im Radiomarkt von
72% auf 74% — das zeigt der ak-
tuelle Radiotest. Damit entfallen
fast drei von vier in Osterreich
gehorten Radiominuten auf die
Radioangebote des ORF. Alle in-
landischen Privatradios zusam-
men erzielen einen unverander-
ten Marktanteil von 26%.

Mit einer Tagesreichweite von
62,4% horen taglich 4,9 Mio. Per-
sonen ab 10 Jahren zumindest
ein ORF-Radio. ORF-Radiodi-
rektorin Monika Eigensperger
zu den Ergebnissen: ,Die ORF-
Radios stehen fiir verlassliche
Information, vielfdltige Un-
terhaltung und Abwechslung.
Ich glaube an die Kraft der
offentlich-rechtlichen Sender
und freue mich, dass die ORF-
Radios téaglich rund fiinf Milli-
onen Osterreicherinnen und Os-
terreicher mit ihren Angeboten
begeistern.”

Erneuerung zum Geburtstag

Hitradio O3 baut seine Markt-
fiithrerschaft deutlich aus und
gewinnt bei allen Kennwerten
in allen Altersgruppen hinzu.
2,6 Mio. Personen horen taglich
03 — das ist etwa ein Drittel der
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Ich glaube an die Kraft der
offentlich-rechtlichen Sender ...

Monika Eigensperger
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osterreichischen Gesamtbevdl-
kerung. Der Sender baut seine
Tagesreichweite auf 32,9% aus.

Osterreich 1, das Informa-
tions- und Kulturradio des ORF,
wurde zu seinem 50. Geburts-
tag sanft erneuert und vergro-
Bert seither seine Horerschaft:
Im Schnitt héren tédglich mehr
als 700.000 Menschen O1. Die
01-Tagesreichweite liegt in der
Gesamtbevolkerung bei 9,0%,
bei Personen ab 35 steigt die Ta-
gesreichweite auf 11,6%. In der
Gesamtbevolkerung liegt der
Marktanteil bei 7%, im Segment
der ab 35-Jéihrigen erzielt O1 ei-
nen Marktanteil von 9%.

Management
Seit dem 1.
Janner 2017 ist
Monika Eigens-
perger ORF-
Radiodirektorin.
Sie ist zustandig
fUr die Radios
01, 03 und FM4
sowie das ORF
RadioKulturhaus
und das ORF
Radio-Sympho-
nieorchester
Wien.

FM4 punktet in seiner Com-
munity: 260.000 Osterreicherin-
nen und Osterreicher héren im
Schnitt taglich das mehrheitlich
fremdsprachige Jugend-Kultur-
radio des ORF. Die Tagesreich-
weite liegt damit in der Gesamt-
bevolkerung bei 3,3%, bei den
14- bis 49-Jéhrigen bei 5,1%.
FM4 erzielt einen Marktanteil
von 2%, in der Altersgruppe der
14- bis 49-Jahrigen liegt der
Marktanteil bei 4%.

Die ORF-Regionalradios bau-
en ihren Marktanteil deutlich
von 33% auf 36% aus und wer-
den damit ldnger gehort als im
Vergleichszeitraum 2018_2. Bei
Personen ab 35 Jahren steigt
der Marktanteil sogar auf 42%.
Insgesamt bauen die ORF-Regi-
onalradios ihre Tagesreichweite
von 27,3% auf 29,4% aus.

Stark in Wien

Auch in Wien baut der ORF seine
Marktfiihrerschaft weiter aus:
Mit einer Tagesreichweite von
48,0% hort knapp die Halfte der
Wiener Gesamtbevolkerung tag-
lich eines der ORF-Radios. Ins-
besondere 03 kann seine Markt-
position stdrken und steigert
seine Tagesreichweite von 21,4%
auf 23,3%, auch Radio Wien und
Osterreich 1 vergréBern ihre
Horerschaft. Insbesondere bei
Personen zwischen 14 und 49
Jahren baut der ORF seine Be-
liebtheit in Wien deutlich aus,
der Marktanteil steigt von 51%
auf 56%. Hitradio 03 steigert
seinen Marktanteil in Wien um
7 Prozentpunkte auf 33%; kein
anderer Radiosender in Wien
verzeichnet auch nur einen dhn-
lichen Aufwartstrend. (red/gs)
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