18 MARKETING & MEDIA

Freitag, 11. Oktober 2019

medianet.at

Uniibersehbar.

Auffallig.

© Ankunder

Neue Strukturen
beim Ankunder

Im 95. Jahr seines Bestehens definiert das steirische
AuBenwerbeunternehmen seine internen Strukturen neu.

GRAZ. Im Jahr 1924 griindete
die Stadt Graz zusammen mit
der Firma ,Kienreichs Anzei-
gen Vermittlungsgesellschaft
m.b.H.” den ,Ankiinder”. Heute,
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Bernd Schénegger, COO Anklnder.

im 95. Jahr seines Bestehens,
hat der Ankiinder seine Struktu-
ren erneuert, um fit fir die Zu-
kunft zu bleiben. Das steirische
AulRenwerbeunternehmen, das
im Eigentum der Holding Graz
(66,7%) und von Gewista/JCDe-
caux (33,3%) steht, wird von den
beiden Geschéaftsfithrern Dieter
Weber und Bernd Schoénegger
gefiihrt.

Geschiftsfithrendes Duo

CEO Dieter Weber ist fiir Fi-
nance & Accounting, Technical
Management, Sales Operations,
HR und Corporate Communi-
cations verantwortlich. COO
Bernd Schénegger tibernimmt
die Bereiche Sales & Key Ac-
count Management, Marketing/
Design/Agency, Site Manage-
ment & Innovation sowie die IT.

Die Leitung der zum Ankiinder
gehérenden Unternehmen ,City
Light” und ,Werbeunion” wird
von CSO Josef Karner und CFO
Ingo Robier als Geschéftsfiihrer
tibernommen.

Auch der Marketing-Bereich
wurde neu definiert und wird
ab sofort von Daniela Beutle ge-
leitet.

Neu gebiindelte Kompetenzen
»Mit einer Umsatz- und Ergeb-
nissteigerung sowie einer Neu-
ordnung der Strukturen startet
der Ankiinder in die Zukunft”,
sagt Dieter Weber. ,Ich freue
mich ganz besonders, dass wir
mit unserer auflergewdhnlichen
Performance den Schwung mit-
nehmen koénnen und die Kom-
petenzen fiir die Entwicklung
in der Zukunft neu gebiindelt
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haben. Wir setzen hohe Ansprii-
che an uns selbst, um unsere
Marktposition zu festigen und
auszubauen”.

Schlagkraft beibehalten

»Als regional geprégtes, traditio-
nelles Unternehmen ist der Blick
nach innen immer wieder erfor-
derlich, um den Anforderungen
am Markt gewachsen zu sein.
Gerade in der Aulenwerbung,
die aktuell am Gesamtwerbe-
markt an Relevanz gewinnt, ist
es entscheidend, alle Player im
Unternehmen bestmoglich ab-
zustimmen, um schlagkréaftig zu
bleiben”, sagt Bernd Schonegger.
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Dieter Weber, CEO Ankinder.
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