
medianet.at28 marketing & media Freitag, 11. Oktober 2019

WIEN. Kürzlich wurde bereits 
zum 16. Mal der Media Award 
verliehen. Als großer Gewin-
ner in der Kategorie „Kreative 
Media-Idee“ geht die Kampagne 
„Nächster Halt: Schweden“ von 
Volvo Car Austria, Mindshare 
und Fuel Austria hervor. Gold in 

der Kategorie „Exzellente Media-
Strategie“ geht an „Intersport 
Wandertage“ von Intersport, 
Reichl und Partner Werbeagen-
tur sowie Ideal Live Marketing.

„Beide Gold-Kampagnen zei-
gen vorbildhaft die wirkungs-
starke und aktivierende Umset-

zung in österreichischen Medien 
und die wechselseitige Verstär-
kung von qualitativ hochwerti-
gem Trägermedium und griffiger 
Kampagne. Der rote strategische 
Faden in den Kampagnen liefert 
in den gesetzten KPIs hervor-
ragende Ergebnisse. Die Kom-

bination aus Innovation und 
einer klaren Idee, die den Kern 
der Marke trifft, führt zu einer 
beeindruckenden Performance 
im relevanten Qualitätsumfeld 
österreichischer Medien“, fas-
sen die Jurypräsidenten Omid 
Novidi (MediaCom) und Micha-
el Göls (Havas Village Vienna) 
zusammen.

Ideal und FH St. Pölten
In den letzten Monaten haben 
die Initiatoren potenzielle Part-
ner für die Ausrichtung des 
Awards in einem mehrstufigen 
Verfahren gescreent. Ab 2020 
wird der Award für Media-Ex-
zellenz in Zusammenarbeit mit 
dem Studiengang Marketing & 
Kommunikation der FH St. Pöl-
ten unter der Leitung von Bar-
bara Klinser-Kammerzelt und 
Helmut Kammerzelt gemeinsam 
mit der Livemarketing-Agentur  
Ideal von Marcus Wild umgesetzt 
werden. Die Kooperation mit der 
FH St. Pölten bringt frische Ide-
en der Studierenden, während 
Ideal als meistausgezeichnete 
Livemarketing-Agentur des Lan-
des ihre Expertise einbringt.

„An der FH St. Pölten wird 
der Media- und Marketingnach-
wuchs des Landes ausgebildet. 
Die Studentinnen und Studen-
ten bringen frischen Wind, um 
den Media Award erfolgreich 
für ein neues Jahrzehnt wei-
terzuentwickeln. Durch diese 
Modernisierung gewinnt der 
Media Award an Relevanz und 
Strahlkraft und ist bestens für 
das neue Jahrzehnt aufgestellt“, 
begründen die Initiatoren ihre 
Entscheidung.

Neuerungen in 2020
Bereits im nächsten Jahr sollen 
die Kategorien erweitert wer-
den, um den Media Award noch 
attraktiver für Einreicher zu ma-
chen. Ab 2020 wird die Award-
verleihung im Rahmen einer 
Abendveranstaltung stattfinden, 
die den Preisträgern eine würdi-
ge Bühne bietet. (fej)

media award: and 
the winner is …
Diese Woche wurde der diesjährige Media Award 
 vergeben. 2020 kommen weitere Kategorien hinzu.
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Media Award – die Gewinner
kategorie „exzellente media-Strategie“ 
gold
kampagne Intersport Wandertage auftraggeber Inter-
sport Austria mediaagentur Reichl und Partner Werbe-
agentur gemeinsam mit Ideal Live Marketing
Silber
kampagne Launch zur neuen Mercedes-Benz A-Klasse 
auftraggeber Mercedes-Benz Österreich mediaagentur 
Zenith Austria – A Division of Publicis Media Austria ge-
meinsam mit Gewista Werbegesellschaft und PKP BBDO 
Werbeagentur
Bronze
kampagne Familienkampagne Meins auftraggeber  
Ja! Natürlich Naturprodukte mediaagentur OMD Media-
agentur gemeinsam mit Merlicek & Partner

kategorie „kreative media-idee“
gold
kampagne Nächster Halt: Schweden auftraggeber 
Volvo Car Austria mediaagentur Mindshare gemeinsam 
mit Fuel Austria
Silber
kampagne A-Klasse Launch – „MBUX“ Mercedes-Benz 
User Experience auftraggeber Mercedes-Benz Öster-
reich mediaagentur Zenith Austria – A Division of Publicis 
 Media Austria gemeinsam mit YOC Central Eastern Europe
Bronze
kampagne Der Parkinson-Banner auftraggeber Parkin-
son Selbsthilfe mediaagentur Mindshare gemeinsam mit 
Ogilvy & Mather und Tunnel23 


