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EROFFNUNG
Bipa goes Outlet
wn Parndorf

PARNDOREF. Seit 10. Oktober
gibt es Bipa im Parndorf
Fashion Outlet. Das soge-
nannte ,B%pa Outlet” ist
weder optisch noch hap-
tisch mit den anderen Bipa-
Filialen zu vergleichen.
Highlight im Sortiment
sind die groen Aktionen
im Bereich Haushaltsarti-
kel — auch E-Geréte diverser
Art sind im Outlet zu ,un-
schlagbaren Preisen” erhalt-
lich. Jede Woche findet sich
ein neues Angebot im B%pa
Outlet — zur Er6ffnung etwa
eine Kaffeemaschine um
15 statt 35 €. Zu finden ist
der neue Store im Village
der Shoppinglandschaft im
Shop 28. (red)
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Check: Mehrweg
im Supermarkt

Greenpeace untersuchte das Angebot in Osterreichs
Supermarkten: , Leider die Ausnahme im Regal”.

WIEN. Der aktuelle Marktcheck
von Greenpeace hat sich die
Mehrwegflaschen im Super-
markt genau angeschaut und
zieht eine unbefriedigende Con-
clusio: ,Kaum zu finden und
schwer zu erkennen”, bilanzierte
die NGO. Nur Bier gab es mehr-
heitlich in Mehrweg, Safte und
Limonaden fand man hingegen
meist in Plastik, Metall und
Wegwerfglas. Testsieger wurde
Interspar, auf den Plétzen zwei
und drei folgen Spar und Uni-
markt.

Die rithmliche Ausnahme

,Die umweltfreundliche Mehr-
wegflasche ist leider die Aus-
nahme im Regal”, kritisiert
Greenpeace-Konsumexperte
Herwig Schuster. Die Entwick-
lung ist negativ: Seit 1995 sinkt
der Marktanteil an Mehrweg-
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Knapp 45.000 Tonnen Plastikflaschen werden hierzulande jahrlich verkauft.

flaschen in Osterreich: Lag er
damals noch bei rund 80%, er-
reichte er 2018 einen absoluten
Tiefstand von nur noch 18%.

In Osterreich fallen laut
Umweltbundesamt pro Jahr
900.000 t Plastikabfall an, wo-

bei Verpackungen rd. 30% aus-
machen. Jidhrlich werden knapp
45.000 t Plastikflaschen ver-
kauft. Von den PET-Flaschen
werden 28% zu neuen recycelt,
21% werden verbrannt und 24%
nicht gesammelt. (APA/red)
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Im Auftrag der Frische

Wenn's um die Billa-Frischegarantie geht,
hab ich als retail-Redakteur keinen Genierer.

Die Finstere Brille
eee Von Christian Novacek

SCHNORRI. Als korrekter Billa-Kunde hat
man auch unangenehme Verpflichtungen
wahrzunehmen. Der Kollege aus der Pro-
duktion drgerte sich dartiber, dass er abge-
laufene schokolierte Friichte von Heindl ge-
kauft hat — und ich mach ihn natiirlich auf
die Frischegarantie aufmerksam. Frische-

garantie, was? Ja, beim Billa gibt es fir je-
des abgelaufene Produkt ein frisches gratis,
und das halt selbst in Zeiten, wo das nicht
mehr sehr lautstark kommuniziert wird.
Also auf zum Billa, zu dritt, weil potenziell
gibt es mehrere Bonbons, die sich zum Da-
tum ihrer Haltbarkeit nicht selbsttatig im
Regal vernichtet haben.

An der Kassa beanspruche ich souverdan
meine Frischegarantie-Rechte, immerhin
bin ich seit Studententagen Frischegaran-
tie-Profi. Damals gab’s Kapsreiter in Men-

gen, weil in der guten alten Zeit war das
grofRziigig angelegt: Wenn ich 15 Flaschen
iber der Mindesthaltbarkeit fand, durfte
ich 15 frisch und gratis nach Hause schlep-
pen. Heute wars nur mehr eins pro Frische-
Attentat. Und deswegen sind wir zu dritt in
die Filiale in Simmering, fiir drei Packun-
gen Schoko-Friichte. Es wurden indes nur
zwei, weil’s dem jungen retail-Kollegen an
der Kassa zu peinlich diinkte — aber Routi-
ne und Erfahrung kommen schon noch mit
den (retail-)Jahren.




