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Esperto Caffe fur

onnaisseure

Tchibo bringt seinen ersten Vollautomaten auf den Markt.
Das Sortiment wird um eine Bio-Rdstung erweitert.

WIEN. Bei Tchibo tut sich was.
Nach den fiinfw6chigen Fei-
erlichkeiten anlésslich des
70-jahrigen Jubildums hat der
Kaffeerdster schon das néchste
Highlight aufzubieten: Mit dem
+Esperto Caffée” présentierte
Tchibo kiirzlich seinen ersten
Kaffeevollautomaten.

Mit der Maschine wolle man
»,Gastronomiequalitdt zu einem
leistbaren Preis” in die Haus-
halte bringen, so Harald J. May-
er, Geschéftsfihrer von Tchibo
Osterreich.

DerVollautomat aus Edelstahl
und Kunststoff bereitet per Di-
rektwahltasten Espresso, Caffe
Crema oder Americano (Ver-
langerter) zu. Kaffeestdrke und
-geschmack lassen sich mit der
Intense+“-Taste und stufenlo-
ser Mahlgradeinstellung indivi-
duell anpassen.

Neben der Qualitdt und Per-
sonalisierung bei der Zuberei-
tung standen leichte Bedienbar-

keit und Reinigung sowie ein
schlankes Design im Fokus der
Produktkonzeption.

Die Maschine wiegt knapp
acht Kilo und bringt es auf eine
Breite von 18 cm. Das Kegel-
mahlwerk ist aus Edelstahl und
verfligt iiber einen Brithdruck
von bis zu 19 bar.

Bio-Kaffee aus Athiopien

Der Esperto Caffe ist auf das
Tchibo-Kaffeesortiment abge-
stimmt und kommt mit einer
Empfehlung zu den passenden
Rostungen. Kompakt und sim-
pel in der Wartung, hebt sich der
Esperto auch durch einen fiir
Vollautomaten verhaltnismafRig
glnstigen Preis ab.

Parallel zum Launch des Es-
perto Caffé in Osterreich wurde
auch ein neuer Zugang im Tchi-
bo-Dauersortiment verkiindet:
Der neue , Tchibo Bio Kaffee” ist
aus 100% okologischem Anbau
und stammt aus Athiopien. Die

Arabica-Bohnen sind trommel-
gerostet und mit dem Rainforest
Alliance-Siegel zertifiziert.
Entfallen das Jahr hindurch
etwa 60% des Umsatzes von
Tchibo Osterreich auf Rost-
kaffee und die tibrigen 40% auf
Produkte aus der wo6chentlich
wechselnden Themenwelt, ver-
schiebt sich das Verhaltnis um
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Die Zukunft des Tchibo-Kaffees fokussiert auf Nachhaltigkeit und Bio.

Kompakt

Der ,Esperto
Caffe" will
Espressoqualitat
auf Gastrono-
mieniveau in die
Haushalte brin-
gen. Er punktet
mit schlankem
Design und
leichter Reinig-
barkeit.

die Weihnachtszeit auf rund
80% zu 20% zugunsten des Non-
Food-Sortiments.

Weihnachtswelten
Ab Ende Oktober stehen die
Produktwelten Tchibos ganz
im Zeichen der Adventszeit. Den
Auftakt bilden Geschenkideen
und Toys fiir Kinder (u.a. Schau-
kelpferd, Werkzeugwagen und
Puppenhaus-Set), im Novem-
ber gibt es Backutensilien wie
Ausstechformen, Keksroller und
Lebkuchenformer zu erstehen.
Unter dem Motto O du Stylis-
he” kénnen Ende November Klei-
der und Strick aus feinstem Stoff
ergattert werden. Der Dezember
steht dann ganz im Zeichen
weihnachtlicher Festmahle: Mit
Multi-Brater, Champagnergla-
sern und goldenen Stabkerzen-
haltern. (haf)
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