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nallig, bunt, suf3:
50 Jahre ISM

Von 2. bis 5. Februar 2020 avanciert KoIn wieder zum
Schlaraffenland: Die Jubilaumsauflage der ISM steht an.

eee Von Paul Hafner

KOLN. Die Internationale Siif3-
warenmesse feiert ,fiinfzig siille
Jahre”: 1971 als ,Spin-off” der
schon damals weltgroften Le-
bensmittelmesse Anuga gestar-
tet, hat sich die ISM schnell als
bedeutendste Fachmesse fiir Na-
schereien und Snacks etabliert.
Zur fiinfzigsten Ausgabe wird
zur Jubildumsparty geladen.
Erst kiirzlich hatte die
Koelnmesse verkindet, dass
bereits 90% der Vorjahresflache
ausgebucht seien; vor allem die
groflen Marken wollen sich das
Jubildum nicht entgehen lassen.
L Wir freuen uns sehr, auch
2020 wieder zahlreiche inter-
nationale Top-Brands in K6ln
begriiRen zu kénnen. Die groRe
Nachfrage auf Ausstellerseite
zeigt uns, dass die ISM auch
nach 50 Jahren immer noch
die fiihrende Plattform fir die
StiRwaren- und Snackbranche

weltweit ist. Das wollen wir im
Februar gebiihrend zusammen
feiern”, so Anne Schumacher,
Geschéaftsbereichsleiterin Er-
ndhrung und Erndhrungstech-
nologie der Koelnmesse.

Neben den groflen und zahl-
reichen nationalen und interna-
tionalen Marktfithrern begriiRt
die ISM heuer erstmals den Aus-
steller Fazer; das finnische Tra-
ditionsunternehmen ist bekannt
fiir seine LakritzsiiRigkeit ,Tlr-
kisch Pfeffer”, Mignon-Eier und
,Pantteri”’-Salmiak.

Uber 38.000 Fachbesucher
Wieder mit an Bord ist der ar-
gentinische Marktfiihrer Arcor;
mit ,Bon o bon”, ,Cofler”, ,Mo-
gul” und ,Butter Toffees” ist
Arcor der fiihrende Schokola-
den- und Bonbonproduzent in
Lateinamerika.

Zur letzten ISM pilgerten tiber
38.000 Fachbesucher zur Messe.
Auf einer Ausstellungs- und Ver-

anstaltungsflache von 120.000
m?2 versammelten sich 1.661
Aussteller aus 76 Landern — eine
Zahl, die 2020 geknackt werden
koénnte.

In Sonderflichen und Events
werden Trends der Branche in
Szene gesetzt; im sogenannten
Trend Court @ISM gibt es eine
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Die Sonderflache ,New Product Showcase" wartete mit 120 Vitrinen auf.

SuBwarengipfel
Das Fach-
publikum der
ISM besteht
wesentlich

aus GroBab-
nehmern; hier
finden Anbieter
und Investoren
zueinander
und gestalten
gemeinsam
die Zukunft der
Branche mit.

Start-up-Area, eine Expert-Stage
und eine Prasentationsflache fir
~Sweet Trends”.

Neu ist die Social Media
Start-up-Challenge; hier kénnen
Jungunternehmen mit einem
60-Sekunden-Video eine Grin-
dungsberatung gewinnen und
Publicity generieren.

Sonderschau

Dem Jubildum wird in der Son-
derschau ,50 Sweet Years” Rech-
nung getragen, die Einblick in
die Geschichte der Messe gibt.
,Uber Erwarten rege Auslands-
Aktivitat”, lautete das Reslimee
im Schlussbericht 1971; die
Website spricht von ,ernsten
Menschen in grauen Anziigen”.
Ein interessanter Kontrast zur
ISM heute, die es freilich un-
gleich bunter treibt.




