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Predictive Analytics

Ab Anfang kommenden Jahrest startet Brightscope neben Predictive Analytics
mit Competitor Evaluation zwei neue Tools fur die Mediaplanung.

WIEN. Brightscope, die Platt-
form zur Planung und Messung
von AufRenwerbekampagnen,
startet ab Janner 2020 mit , Pre-
dictive Analytics” und ,Com-
petitor-Evaluation” zwei neue
Features, basierend auf Kiinst-
licher Intelligenz (KI), speziell
fiir Mediaplaner. Weiters konn-
te mit der Raiffeisenlandesbank
NO-Wien ein neuer GroRkunde
gewonnen werden.
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Eime ab sofort verfiig-
bare API-Schnattstelle
ermoglicht es Media-
agenturen, die Mess-
ergebwnisse direkt in
die Agentursoftware
wie 2.B. Adverity
oder Datorama, ge-
speelt zu bekommen.

Manuel Klabacher ( (
Brightscope

Der Algorithmus machts

Mit unserer unabhédngigen
Online-Plattform kénnen Wer-
bekunden ihre Auflenwerbe-
Kampagnen in Echtzeit planen
und messen; verwendet werden
hierfiir unter anderem anonymi-
sierte Mobilfunk-Bewegungsda-
ten sowie automatisiertes Field
Research.

.Dank unserer ausgekliigel-
ten Algorithmen, basierend
auf tber drei Jahren tédglichen
Datenstreams, kann unsere

Zugewinn

Als groBen Neu-
kunden konnte
Brightscope die
Raiffeisen Lan-
desbank NO-
Wien gewinnen.
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Brightscope-Plattform valide
Auskunft tiber die Performance
von geplanten zukiinftigen Out-
of-Home-Kampagnen geben”,
erklart Manuel Klabacher, Ge-
schéaftsfiihrer von Brightscope.
Eine ab sofort verfiigbare
API-Schnittstelle ermdglicht es
Mediaagenturen aulerdem, die
Messergebnisse direkt in die
Agentursoftware wie z.B. Adve-
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rity oder Datorama gespielt zu
bekommen”, so Klabacher.

Mitbewerber-Monitoring
Kunden von Brightscope kénnen
zudem ab Janner 2020 auch die
Out-of-Home-Kampagnen der
Mitbewerber evaluieren lassen;
hierzu zdhlen Informationen
wie und wann der Mitbewerber
Auenwerbung platziert, wo er
diese platziert, welches Produkt
er bewirbt und natiirlich wie
die AuBenwerbekampagnen der
Mitbewerber im Vergleich zu
den eigenen Kampagnen perfor-
men.

Raiffeisen als Kunde
Als groRen Neukunden konnte
Brightscope aktuell die Raiff-
eisenlandesbank NO-Wien ge-
winnen, welche mithilfe der
Plattform ihre Out-of-Home-
Buchungen evaluieren lasst.
Wir freuen uns, mit der Raiff-
eisenlandesbank NO-Wien den
groflten Player am heimischen
Bankenmarkt als Kunden be-
treuen zu diirfen. Dies ermog-
licht der Raiffeisenlandesbank
eine effizientere und effektivere
Out-of-Home-Kampagnenpla-
nung”, zeigt sich Manuel Klaba-
cher erfreut.

Ndhere Infos zum Tool unter:
www.brightscope.io
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