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17.800 zu Null
In wenigen Tagen

Digitalisierung halt zunehmend Einzug ins FuBballstadion
— und das nicht nur auf dem Rasen.

WIEN. Die Art und Weise, wie
Fans FufSball konsumieren, ver-
andert sich durch digitale Tech-
nologien. Beim SK Rapid etwa
zeigt sich dies durch wachsende
Zugriffe auf die Vereins-Home-
page sowie durch steigende
Follower-Zahlen auf den Social-
Media-Kanélen.

»Nun hat die bisherige Rapid-
App einen Relaunch erfahren,
der optische Verdnderungen
ebenso wie neue Inhalte und
Funktionen mit sich brachte”,
erklart CEO Christoph Peschek.
Offenbar erfolgreich — nach dem
Launch am 14.11. verzeichnete
die App innerhalb weniger Tage
bereits knapp 17.800 Nutzer.

Innovative Funktionen
Neben vielen bekannten Services
wurde zunéchst das Gesamtbild
modernisiert und auch entspre-
chend abgespeckt.

Den bekannten Liveticker gibt
es exklusiv mit vielen Zusatzin-
halten von Partner Opta, die das

Spielgeschehen dynamischer
machen: Spielziige kénnen mit-
tels Live-Action-Widget nach-
verfolgt, Statistiken in Sekun-
denschnelle abgelesen werden.

Im Bereich Action kénnen sich
Nutzer bei der Torschusswand
versuchen und hier ebenso Prei-
se gewinnen wie beim Auffin-
den zahlreicher Sammelkarten,
die man automatisch bekommt,
wenn man die App regelméRig
nutzt.

Dariiber hinaus bietet die
neue Rapid-App am Spieltag
selbst spannende Funktionen:
Wer in der App die notwendigen
Push-Benachrichtigungen ak-
tiviert hat, erhalt tagesaktuelle
Infos direkt aufs Smartphone
— von Fanshop-Aktionen tiiber
Vereinsangelegenheiten bis zum
Meniiplan im VIP- und Busi-
ness-Bereich des Allianz Stadi-
ons sowie Funktionalitdten fiir
die Stadionbezahlkarte ,Rapid
Mari€”. Nutzer kénnen ihr Gut-
haben abfragen und aufladen.

Weiters beinhaltet die neue
App einen exklusiven B2B-Be-
reich fir die Mitglieder des SK
Rapid Business Clubs. Peschek:
+Hier konnen Nutzer ihre persén-
lichen Daten verwalten und pfle-
gen sowie mittels Einladungs-
tool ihre VIP-Abos verwalten
oder Geschéaftspartner zu Heim-
spielen des SK Rapid einladen.”
Der Fokus liegt auf dem Kniipfen
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Die neue
Rapid-App ist
seit Kurzem in
den App-Stores
(i0S/Android)
zum Download
erhaltlich.

neuer Kontakte innerhalb des
griin-weiflen Netzwerks.

Exklusiv fiir den Business Club
,In den ,Griinen Seiten’, die
nun auch mobil verfiigbar sind,
finden Nutzer interessante
Informationen von Business-
Partnern, sie kénnen sich auch
gleich potenzielle neue Kontakte
aus unterschiedlichen Branchen
vorschlagen lassen und die-
se via App schnell und einfach
anschreiben”, sagt Sebastian
Pernhaupt, Direktor Sponsoring
& Marketing. ,Damit fallt das
Anbahnen neuer Geschiftsbe-
ziehungen gleich noch leichter.”

Die neue Rapid-App wurde
in Zusammenarbeit mit ixolit
GmbH entwickelt. Die LMS Sport
GmbH sorgte fiir die Anbindung
des SK Rapid-Onlineshops, die
exozet GmbH fiir die Integration
derVideoplattform Rapid TV. (pj)

Geschaftsfuhrer Wirtschaft Christoph Peschek (I.), Direktor Sebastian Pernhaupt.
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