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Event in der Natur

Die richtige Route: Livemarketing-Agentur |deal gewinnt
internationalen Award fUr Intersport Wandertage.

WIEN. Bei den diesjéhrigen IMC
(=Integrated Marketing Council,
ein Chapter der EACA, der Euro-
pean Association of Communi-
cation Agencies, die jedes Jahr
auch die Euro-Effies vergibt)
Awards in Briissel konnte Ide-
al Live Marketing die Fachjury
aus acht européischen Landern
iiberzeugen und holte mit den
Intersport Wandertagen Silber.
Ideal gewann mit diesem Kon-
zept bereits auf nationaler Ebe-

ne Gold bei den Austrian Event
Awards und auch Gold bei den
Vamp-Awards - eine Vorausset-
zung fir die Einreichung auf
Europa-Ebene.

Umso schwieriger war es, nun
auch international gegen grof3-
artige Konkurrenz zu punkten:
Insgesamt bewerteten jeweils 50
Juroren jedes der ausgezeichne-
ten Konzepte, wobei selbstver-
stdndlich die Kampagnen des
Heimatlandes nicht beurteilt

werden durften — ein System,
das absolute Fairness garantiert.
Um die Herzen der Osterrei-
cher zu erreichen, setzte Inter-
sport auf das Thema Wandern,
die Agentur Ideal und das Tool
Livemarketing, dem die anderen
Werbe-Disziplinen zuarbeite-
ten — ein fir die Eventbranche
erfreulicher, seltener Fall. Ideal
konzipierte niederschwellige
Wandererlebnisse fiir die ganze
Familie, nah an den Ballungs-

Die Intersport
Wandertage
wurden von
Ideal ins Leben
gerufen fur alle,
die gern einen
Tag in der Natur
verbringen.

rdumen und 6ffentlich gut zu er-
reichen. Der Wandersport wurde
so fir alle leist- und erreichbar
und mit der gréRten Kampagne,
die es fiir ihn in Osterreich je ge-
geben hat, breit beworben.
Ideal definiert vier Regionen
maximal eine Stunde per Offi von
den Ballungsrdumen, wahlt dort
familientaugliche Routen, akqui-
riert Mobilititspartner wie OBB,
Seilbahnen sowie Foodpartner,
um allen Menschen ein Wander-
erlebnis zu ermoglichen.

Wenn alle wandern

Die vier Wandertage werden von
Tausenden Wanderern gestiirmt,
die sich im Mikrofestival-dhnli-
chen ,Basecamp” mit Jausen-
sackerln, Infos und Aktivitdten
der Koop-Partner ausstatten,
dann mit den Promis Tom Wa-
lek, Thomas Sykora, Andi Gold-
berger, Gerlinde Kaltenbrunner,
Harry Priinster wandern, dabei
von Landschaft, persénlichen
Gesprachen mit den Promis be-
eindruckt werden und ein wun-
derschones Gemeinschaftser-
lebnis geniefRen. Der Influencer
wandert zusammen mit dem
Pensionisten mit Familie, und
Intersport ist mittendrin. (red)
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| Finde deine maBgeschneiderte Agentur

Volle Nikolo-Strumpfe

Die Agentur Putz & Stingl dankt ihren Kunden.

WIEN. Ein Brauch, den jeder
kennt: Zum heiligen Nikolaus
am 6. Dezember diirfen sich bra-
ve Kinder tiber kleine Geschenke
von einem rot gewandeten Mann
mit weillem Bart freuen.

Die Modlinger Fullservice-
Kommunikationsagentur Putz &
Stingl nutzt diese Tradition und
belohnt ihre Kunden, wie Ingram
Micro, Stiehl oder die Robert
Bosch GmbH, zum Jahresab-

schluss mit stiBen Ko6stlichkei-
ten, passend zur Adventzeit.
+Wir sind jedes Jahr aufs Neue
dankbar fiir die tolle Zusammen-
arbeit mit unseren Kunden und
die spannenden Projekte, die wir
gemeinsam mit ihnen verwirk-
lichen dirfen”, sagt Gert Zaun-
bauer, Geschéftsfiihrer bei der
Agentur Putz & Stingl. ,Dafiir
wollen wir uns zum Jahresende
bedanken”, so Zaunbauer weiter.
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Die Advent-Freuden zu Nikolo von der Agentur Putz & Stingl fir die Kunden.




