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WIEN. Um das neue Tee-Sor-
timent zu präsentieren, setzt 
Meßmer auf die Zusammen-
arbeit mit der Gewista. Neben 
Plakaten und City Lights werden 
auch zwei Sonderwerbeformen 
an reichweitenstarken Hotspots 
in der Wiener City eingesetzt.

Ein Wartehallenbranding di-
rekt an der Wiener Ringstraße 
und eine Sampling-Aktion bei 
Wien Mitte sollen die Aufmerk-
samkeit der Passanten auf sich 

ziehen. Im Wartehäuschen wur-
den neben den farbenfrohen City 
Lights auch die Wandflächen des 
Wartehäuschens foliert und das 
Design des Häuschens adaptiert.

Abwarten und Tee trinken
Neben dem Tee wird auch groß 
die Aufschrift „Bio“ in Form von 
Blumen und Kräutern gezeigt. 
Des Weiteren sind auch abge-
stimmte Bodenfolien und eigene 
Meßmer-gebrandete Wartebän-

ke installiert. Zudem wurde ein 
Dachaufbau im Meßmer-Look 
konsturiert.

„Es freut uns sehr, Meßmer 
für eine breit angelegte Out-
of-Home-Präsenz gewonnen 
zu haben. Die ausgewählten 
Kampagnen-Highlights, eine 
Wartehalleninszenierung direkt 
vor den Wiener Oper und eine 
Sampling-Aktion in Wien Mitte-
The Mall sind beides aufsehen-
erregende kreative Inszenierun-

gen an Top Hotspots, welche die 
Gewista Design & Innovate-Unit 
gemeinsam mit unseren Kunden 
entwickelt und umsetzt und die 
beim Rezipienten nachhaltig in 
Erinnerung bleiben“, so Gewis-
ta-CSO Andrea Groh. 

Sampling-Aktion
„Für den Markteintritt in Öster-
reich setzen wir auf Sichtbar-
keit, um unsere Kernwerte zu 
kommunizieren. Die Sonderum-
setzungen der Gewista bringen 
Nachhaltigkeit, Bio und Regio-
nalität perfekt zur Geltung und 
schaffen aufmerksamkeitsstar-
ke Touchpoints, um das Inter-
esse der Konsumentinnen und 
Konsumenten für die neue Tee-
marke im Regal zu wecken, die 
150 Jahre Teekompetenz nach 
Österreich bringt“, kommentiert 
Milford Tee-Austria-Geschäfts-
führerin Karin Stainer. 

Als zweites Kampagnen-High-
light fand im Einkaufzentrum 
Wien Mitte eine Meßmer-Sam-
pling-Aktion statt, bei der man 
sich durch das gesamte Meß-
mer-Tee-Sortiment durchkosten 
konnte. In der eigens gestalteten 
Teewelt wurde eine in ein City 
Light integrierte Tee-Maschine 
bedient und Passanten heißer 
Tee gereicht. (ck)

WIEN. Httpool, der Repräsen-
tant des Audiostreaming-Diens-
tes Spotify in Österreich, startet 
mit programmatischen Werbe-
buchungen. Ab sofort kann Au-
dio- und Videowerbung beim 
Marktführer für DigitalAudio 
auch programmatisch einge-
bucht werden. 

„Der Launch von Spotify Pro-
grammatic Advertising ist ein 
Meilenstein im Digital Audio- 

Segment und wird Digital Audio 
zum endgültigen Durchbruch 
am österreichischen Audio- 
und Hörfunkmarkt verhelfen“, 
so Florian Magistris, CEO von 
Httpool Österreich. 

Österreich wird damit der 
erste Spotify-Markt in Europa, 
in dem programmatische Wer-
bebuchungen durch einen loka-
len Repräsentanten angeboten 
werden. (red) Bei der Wochenreichweite liegt Spotify bereits auf Platz 4 der Audioangebote.
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Spilling the tea
Neues Bio-Tee-Sortiment von Meßmer wird national mit 
einem Out-of-Home-Mediamix der Gewista beworben.

Mit Spotify in eine neue Ära 
Programmatische Werbebuchung mit Httpool.

Im Zentrum
Wartehallen-
branding zur 
Bewerbung der 
neuen Bio-
Tee-Linie von 
Meßmer direkt 
an der Wiener 
Ringstraße.


